1

Linguagens nao-digitais

Tradig¢@o e parentesco entre palavras ligam os conceitos de linguagem e de lingua.
Linguagem seria um subsistema de uso da lingua, subconjunto de itens do dicionario e sub-
conjunto de regras de determinado idioma, selecionados para emprego em situagao particu-
lar: a solenidade dos oradores, o formalismo dos burocratas, a obscuridade planejada dos

médicos, dos economistas.

Por dois bons motivos, este conceito restrito de linguagem nao nos serve aqui: (a) as
leis mais gerais da linguagem jornalistica sdo comuns a muitos idiomas, por ser o jornalis-
mo pratica social transfronteiras; (b) a linguagem jornalistica mobiliza outros sistemas sim-

bolicos além da comunicagdo lingiiistica.

Precisamos de conceito de linguagem mais amplo, que ndo se refira apenas a uma
lingua, mas a grande variedade delas; e que se relacione com disciplina mais abrangente do
que a Lingiiistica, capaz de abarcar a totalidade dos sistemas simbolicos. Esta disciplina foi
chamada, no inicio do século XX, de Semiologia pelo lingiiista suico Ferdinand de Saussu-
re (1857-1913), e de Semiotica, pelo matematico e logico Charles Sanders Peirce (1839-
1914), fundador do pragmatismo americano.

Para explicar como a linguagem do jornal transcende o idioma em que estdo escritas
as matérias, podemos imaginar uma estrutura de encaixes sucessivos, como as bonequinhas
berioska do folclore russo: abre-se a primeira e ha outra 14 dentro; aberta esta, mais outra; e
assim até que a menor beira o limite de habilidade do artesao.

O jornaleiro desamarra o pacote de jornais e entrega um exemplar ao fregués. Al-
guns cadernos de papel nao grampeados, em formato standard (58 cm X 36 cm), tabloide
(36 cm X 29 cm) ou intermediarios. Mas o fregués nao pretendia comprar papel, embora, ja

que o tem, possa usa-lo depois para fazer embrulhos ou forrar latas de lixo: o que o levou a



compra foi a informagdo impressa com tinta no papel. E a informagao ¢ um bem simbdlico
que se distribui em varios niveis no jornal:

a) O projeto grdfico - E o sistema simbolico composto de manchas, tracos, ilustra-
coes e letras - pequenos desenhos abstratos que se repetem e combinam caprichosamente.
Os tragos estabelecem divisdes e integram conjuntos. As manchas e blocos de letras deci-
dem, com os claros, o equilibrio ou movimento estéticos. Os grupos de letras guardam certa
hierarquia: maiores ou menores; no alto ou no pé da pagina; em aglomerados compactos ou
com claros em volta; de hastes finas ou grossas, com ou sem acabamento (serifas) nas pon-
tas; maiusculas (versais) ou mintsculas (caixa-baixa); verticais (redondas) ou inclinadas
(cursivas, itdlicas, grifo).

No projeto grafico, a diferenca se sobrepde a semelhanca e a novidade se integra na
identidade. Ele deve ser capaz de preservar a individualidade do veiculo; fazé-lo reconheci-
do pelo consumidor mesmo sem ler o titulo - ainda que a disposicdo dos elementos varie a
cada dia. Guarda relacdo com a realidade social, tanto que, em dada sociedade, podemos
presumir a que grupo de leitores se destina. E contém uma infinidade de informagdes, desde
"isto ¢ um jornal" até "tal grupo de letras ¢ mais importante do que aquele outro".

b) Sistemas analdgicos - Sao fotografias, ilustragdes, charges, cartoons, as imagens
nos infograficos. Fixam e comentam momentos e por isso sdo unidades semanticas autono-
mas de grande valor referencial. Sua sintaxe, no entanto, ¢ relativamente pobre, € isto os
torna passiveis de conceituagdo varidvel, ambiguos como a propria observagao da realida-
de. As legendas, titulos e baldes cumprem a func¢do de reduzir a ambigiiidade conceitual. A
imagem de dois homens correndo na rua pode ser legendada de varias maneiras: "A Policia
perseguiu o ladrdao" ou "Os ladrdes fugiram a pé", "Os transeuntes correram quando come-

¢ou o tiroteio" etc.

c) Sistema lingiiistico -Manchetes, titulos, textos, legendas representam o compo-
nente digital da comunicag@o jornalistica. Como ¢ proprio das linguas naturais, a sintaxe 16-
gica ¢ rica e complexa, o que as torna adequadas a comunicacao de conceitos. Surge, ainda
ai, a organizagdo por encaixes sucessivos: o texto se compoe de paragrafos, estes de perio-
dos, de frases, de locugdes, de palavras. A relagao entre as unidades semanticas e a realida-
de referida ¢ convencional, arbitraria, e por esta razao se diz que o sistema tem semantica

pobre. Escrever que alguém esté triste € conceitualmente perfeito, mas nao esclarece em ab-



soluto como estava, de fato, este alguém. E mencionar um cadaver ensangiientado causa
menos impacto do que mostra-lo.

O texto impresso s6 ganha sentido quando lido, isto €, quando o leitor o traduz em
sons. A situagdo emocional da leitura ¢ incontrolavel e, em principio, neutra. O texto tera
de formalizar-se, enriquecer sua sintaxe, para suprir a auséncia de elementos analdgicos que
existem na conversa, desde a expressao do rosto de quem fala até a entonagdo e as pausas.
Ampliara ainda a redundancia lingiiistica, tanto porque falta o suporte analdgico quanto
pela impossibilidade de esclarecer duvidas eventualmente suscitadas no leitor.

O pensamento preciso deve formular-se, portanto, com a combina¢do de unidades
semanticas (palavras, sentencas) ambiguas. O entendimento parte de uma hipotese geral

que vai sendo reformulada a cada momento durante a fruicao do discurso.

A condicao da informacao perecivel

Dois pequenos contos das Historias de cronopios e famas, do escritor argentino Ju-
lio Cortézar, ilustram a contingéncia do jornal moderno e suas proje¢des em outras midias
(magazines, hipertexto, televisdo, radio), produtos industriais que mobilizam equipes, enfei-
xam consideravel poder e, ndo obstante, vivem menos do que uma borboleta.

O primeiro desses contos trata do caso de um homem que comprou seu matutino
predileto e o folheou no banco da praga, até perceber que, milagrosamente, ele se transfor-
mara em um mago de papéis. Deixou-o sobre o banco e, ali, tdo logo um transeunte pos-lhe
os olhos em cima, o mago de papel, por milagre, voltou a ser jornal. E assim aconteceu por
varias vezes, até o fim do dia, quando o ultimo personagem da historia olhou o mago de pa-
péis e, distraido, o pds de lado, porque a metamorfose ndo mais ocorria e o jornal estava de-

finitivamente condenado a ser um reles mago de papéis.

O segundo conto passa-se em pais governado por um tirano e onde vivia 0 homem
que vendia palavras. Certo dia, ele procurou o tirano para vender-lhe uma palavra. Conven-
ceu-o de que, se a dissesse na hora oportuna, teria o inico poder sonegado aos tiranos: o de
nobilitar-se perante a posteridade. Quando o tirano esticou a cabega para ouvir a palavra,
seus ministros, temerosos da gloria definitiva que ela atribuiria ao chefe, mataram-no. E

torturaram o vendedor até a morte, para que lhes dissesse, enfim, a palavra. Depois, ficaram



em duvida sobre se existiria tal palavra, foram envelhecendo e morrendo no pais silencioso,
em que apenas se ouviam nas esquinas, a noite, certos gritos.

Realismo fantastico a parte, a produg¢ao de um jornal - e, por igual motivo, de noti-
ciarios e reportagens de radio ou tevé - s6 ¢ possivel quando o objetivo do trabalho se des-
loca da obra para o consumidor. Isto ¢, quando a inten¢ao artistica do projeto grafico, da fo-
tografia, da ilustragdo ou do texto perde terreno diante da necessidade de levar a informa-
¢do ao publico. Eventualmente, paginas, fotos, caricaturas ou reportagens atingem a durabi-
lidade e a capacidade de gerar inquietacdo por si mesmas, caracteristicas proprias das obras
artisticas; mas isto vai a conta dos zero-virgula-por-cento da lei das probabilidades. Porque
a condicdo efémera do produto e seu compromisso com a prestagdo de servicos prevalecem

como padrao de julgamento do que interessa ou nao publicar.

Projetistas graficos, reporteres fotograficos e redatores ndo sdo artistas ou ‘intelectu-
ais’: sdo trabalhadores de uma industria de presta¢do de servicos que opera com bens sim-
bolicos. Pretendem fazer chegar a sociedade contetidos alheios a feitura do veiculo: fatos
politicos, econdmicos, sociais, cientificos, consciéncia e alienacdo do que ocorre no mundo
em volta. Nao se espera que, ao ver a noticia de um acontecimento qualquer, alguém diga
"que noticia bem escrita!" ou "que layout espetacular!"; o redator ficara gratificado e o pro-
jetista satisfeito se o leitor se motivar pelo acontecido, entender o que aconteceu e tiver
condic¢des de formar juizo adequado a respeito. Para isso, evidentemente, a noticia deve ser
bem escrita e o layout bem projetado: todas as noticias, todos os layouts. Mais do que o bri-
lho de um cometimento, importa sustentar o padrdo de qualidade do conjunto. Esse padrao
¢ encargo de muitas pessoas ¢ se mantém dia a dia.

O conteudo - informacgao, interpretacdo, opinido - ¢ como a ultima bonequinha beri-
oska, cujo contorno ¢ dimensao se vai imaginando a medida que se desvendam os segredos
das outras bonecas: da sentido a todo o conjunto.

A pesquisa de realidade que o jornalismo suscita e o desenvolvimento de suas técni-
cas terminaram, no entanto, influindo sobre a arte contemporanea, submetida, ela também,
as leis do consumo rapido e da obsolescéncia. De cangdes a romances, ensaios ¢ filmes de
ficcdo, disseminam-se obras feitas com a preocupacgdo principal de informar o publico so-
bre a realidade contingente, em seus aspectos menos desvelados. Entre a reportagem sobre

a vida nas favelas e um drama passado na favela ha freqiientemente pouca diferencga. A re-



percussao imediata, num e noutro caso, pode ser maior ou menor: a transcendéncia, vai-se

ver depois.

As linhas mestras da linguagem grafica

Boa parte dos procedimentos graficos se explica pela tradigdo. Embora todos os
anos saiam novos desenhos de letras, os tipos preferidos poucas alteracdes sofreram em
muitos séculos. O alinhamento das colunas pela esquerda e pela direita - a justificagdo das
linhas - aumentava os custos industriais quando a composi¢ao dos textos era mecanica ou
Otica, mas sempre se preservou porque decorre de usos anteriores a invengao da imprensa,
quando as copias eram feitas, uma a uma, por artifices habeis.

J& no colofon (inscricdo que os antigos impressores costumavam por no fim do li-
vro, contendo detalhes sobre a producdo técnica da obra) dos Catholicon, impressos em
1460 por Fust e Schoeffer, ha referéncias a modulo e propor¢do. Ao longo da evolucao das
artes graficas, ¢ notavel a persisténcia da forma retangular, em particular das relagdes 2 : 3
e3:5.

Os antigos, desde Pitagoras, consideravam como parametro da proporcao perfeita o
numero 0,618, definidor do retdngulo dureo e derivado da média extrema razdo (Seja um
segmento AB, cujo ponto médio ¢ C. Tragamos por B uma perpendicular BA', com compri-
mento igual a AB. O conjunto ABA' compreende dois lados iguais de um angulo reto. Se
fincarmos o compasso em C e langarmos a diagonal CA' sobre o prolongamento de AB,
marcaremos um segmento maior AD. AB estard para AD como BD para AB na proporcao

0,618 : 1). Pois bem: a propor¢do 1,61 : 1 € a dos formatos standard e tabloide dos jornais.

Os numeros cabalisticos ndo param ai. A série de papéis DIN (formato internacio-
nal) parte da folha A-O, de um metro quadrado, e, por dobragens sucessivas, chega ao for-
mato A-4 (21 cm X 29,7cm), comum nas revistas brasileiras de informacao geral (como
Veja), e A-5 (14,85 cm X 21 cm), freqiiente nos livros. Sua propor¢do ¢ também uma rela-
cdo pitagorica, 1 : 1,41, ou um para raiz de dois. Outros cortes ddo preferéncia a 1: 1,73, ou

um para raiz de trés.

A modulagdo desses espacos em partes desiguais obedece ao principio milenar de

que massas se equilibram quando entre a menor e a maior ha a mesma relagao que entre a



maior ¢ o todo - ainda média extrema razdo. Tal conceito se integrou tanto a cultura euro-
péia que se espalhou até as fronteiras dos impérios coloniais. Simetria dindmica e divisao
harmonica, derivadas da propor¢do grega, coincidem com procedimentos de profissionais
praticos que provavelmente jamais ouviram falar disso, em lugares remotos do interior bra-
sileiro.

Longe de ter mudado, essa inspiracao classica reafirma-se na diagramag¢ao moderna.
Mas antes de se explicar o como e o porqué dessa reafirmacao, € preciso contar um pouco
da histdria grafica dos jornais. Primitivamente, nos séculos XVII e XVIII, eles pareciam li-
Vros, com quatro ou mais paginas: a primeira imitava uma folha de rosto, com o titulo e, as
vezes, data e nome do impressor; a segunda ficava em branco; a terceira comegava com ti-
tulo genérico e capitular (letra maior que marca o inicio de capitulo ou topico). A composi-
cdo seguia tomando toda a largura da pagina ou em duas colunas, sem divisdes entre as di-
ferentes noticias, avisos ou comentarios. Com a apari¢do dos diarios, no século XVIII, o ta-
manho da pagina foi aumentando e também o numero de colunas. O formato grande so se
fixou com a invencao da rotativa, que imp0s a padronizagdo pela largura da bobina de pa-
pel. Era o século XIX.

Até a Revolugdo Industrial, a arte grafica acompanhava de perto o padrao de gosto
dominante, do classico ao gotico, ao barroco, ao rococod. Embora se mantivessem estaveis
os critérios de divisdo e equilibrio de espagos, as vinhetas, a propor¢ao de branco, o dese-
nho das letras variavam conforme os estilos da arquitetura, da pintura da moda. Mas, a par-
tir da mecanizacdo, a evolugdo da forma grafica passou a obedecer mais claramente a se-
quiéncias historicas nacionais. Do artesanato passava-se a industria. Os ingleses estreitaram
a coluna para dez picas (pronuncia-se ‘paica’; equivale a 4,23 mm), ou até menos, nos ta-
bloides; verticalizaram a composicao e adotaram titulos irregulares, com padronizacao tipo-
grafica e, portanto, limite contado de caracteres por linha; estabeleceram a dominancia
grafica das matérias principais, com manchetes ocupando o alto das paginas. Os franceses
preferiram colunas um pouco mais largas, equivalentes a cinco centimetros ou pouco mais,
e., em lugar de abrir as manchetes, cuidaram de distribuir a énfase grafica por varias maté-
rias, dando-lhes titulos estreitos, de duas ou trés colunas, em varias linhas. Ndo adotaram a
padronizacao grafica dos titulos nem o alinhamento vertical da composi¢ao; pelo contrario,

usavam toda variedade possivel de tipos, com filetes, quadros, cercaduras e pequenas ilus-



tracdes. O jornalismo alemdo, por sua vez, tomou feitio mais calmo: colunas largas, de até
15 picas, titulos padronizados mas em geral compostos em corpos pequenos, poucas ilustra-

¢oes e extremo cuidado no acabamento.

A matéria era arrumada na oficina, sob a supervisao do secretario grafico, que tinha.
anotados os titulos principais do dia ou, no maximo, uma espécie de mapa, a boneca, risca-
da a olho num pedaco de papel. A possibilidade de calculo grafico - o estabelecimento pré-
vio do tamanho que os textos ocupardo na pagina - s6 se configurou apos a adogao generali-
zada da maquina de escrever. E levou tempo: no Brasil, s6 se comegou a pensar nisso quan-
do o primeiro diagramador, Guevara, veio da Argentina para trabalhar no jornal Meio-Dia,
em 1941. Ainda no final da década de 50, a lauda padronizada era raridade e a contagem

praticamente nao existia.

A diagramagdo, impondo o projeto grafico, permitiu que as escolas de arte voltas-
sem a influir nos impressos - mesmo nos jornais, que sdo os de feitura mais industrial.
Olhada com perspectiva historica, ela significou nova etapa de controle sobre a industria,
transferindo dos operarios para o projetista o dominio estético do produto, que a mecaniza-
cdo, até entdo, nao lhes tomara de todo; momento da divisdo de trabalho que ganhou nova
dimensao com a introdugao dos sistemas eletronicos de edicao de texto e editoragao. Com

estes, o calculo grafico, contagem artesanal, passou a ser feito imediatamente pela maquina.

A producdo de jornais, revistas, gravagdes sonoras e em video deixou na década de
1980 o universo do taylorismo, baseado na especializagdo dos trabalhadores por etapas de
producao — reporteres, reporteres fotograficos, redatores, editores, diagramadores, revisores
— para incorporar principios do toiotismo, no qual se procura concentrar varias atividades
em um mesmo profissional ou grupo de profissionais. Hoje, tendem a desaparecer o apenas
reporter, o apenas editor, o apenas redator, revisor ou diagramador: cabe a cada jornalista
desempenhar todos esses papéis, dominando diferentes técnicas de producao e ferramentas
de software. Mesmo uma atividade diferenciada, como a montagem de fotos, videos, som,
ilustragdo e texto em um infografico (para explicar os movimentos de tropas em uma guer-
ra, as etapas de uma descoberta cientifica, ilustrar um ranking desportivo etc.), o ideal é que

o projeto caminhe pelas maos de quem o concebeu.

Jornalismo ¢ funcdo que se exerce hoje coletando informagdes (pessoalmente, pelo

telefone ou via web) e montando unidades de sentido diante do computador. A maquina



fornece o suporte para que editores, eventualmente os proprios reporteres, desempenhem
também os papéis que outrora cabiam a revisores tipograficos, diagramadores e redatores
finais (copy-desk, titulos e legendas). O padrao dos veiculos impressos, boletins radiofoni-
cos, telejornais, documentarios de TV e portais da Internet pode ser ditado por planejado-
res, utilizando ou ndo o recurso a modelos ou gabaritos — templates — que serdo utilizados

em diferentes situagdes editoriais previsiveis.

Importa combinar a unidade de estilo com a individualidade de cada nimero de um
periodico ou programa de uma série. O trabalho editorial consiste em planejar os textos, fo-
tos, vinhetas, videos ou infograficos de cada edi¢do, mantendo-os compativeis com o estilo
do veiculo. Em alguma instancia, esse estilo precisa evidenciar qual seu publico-alvo e qual
a natureza do servico que presta. Quanto a isto, ¢ bom ter em mente que todas e cada uma

das fragdes da sociedade tém direito a informagdo publica de seu interesse

Agora podemos comentar o retorno consciente as proporc¢des gregas. Na ideologia
dos artistas que se voltaram para o planejamento grafico, a fase industrial iniciada no século
XIX representou um periodo de corrup¢ao das praticas artesanais anteriores; eles se consi-
deravam continuadores de artesaos notaveis como Claude Garamond, o criador do tipo An-
tigo Romano, Firmin Didot, William Caslon, Jlohn Baskerville, Giambattista Bodoni e os
holandeses Elzevir. O projeto grafico tornou-se, assim, a mais evidente aplica¢do da escola
de arte construtivista ou concretista, cujo ponto de partida € justamente o estudo da propor-
¢do e do equilibrio nas obras classicas.

A vocacdo do movimento concretista pelo despojamento da arte grega em seu apo-
geu conduziu-o a valorizar o branco, eliminando elementos visuais como vinhetas, fios e
enfeites. Escreve o professor Jos¢ Maria Campos do Nascimento, projetista integrado neste
conceito de arte industrial que parte da Bauhaus e passa por Max Bill, Mondrian, Josef Al-

bers e outros:

O branco determina, com sua logica, a presenga da forma no espago. Atua como
catalisador ao especificar esta forma, enumera-a, define-lhe a estrutura; condici-
ona a sua integragdo a area da composi¢do. Todo diagramador trabalha num es-
paco, nele integra os elementos componentes a composi¢do. Neste trabalho, o dia-
gramador deve observar bem certas regras de boa composicdo e as leis da Divina

Propor¢ao como ferramentas no projeto para a construgdo do layout.



O construtivismo vinha influindo desde o inicio dos anos 50 na apresentag@o das re-
vistas brasileiras, mas s6 chegou a imprensa diaria do Pais com a reforma do Jornal do
Brasil, em meados da década. Quem o introduziu foi o escultor Amilcar de Castro, artista
mineiro com acesso as salas de exposi¢cao de Nova York. Ele se filiara a0 movimento neo-
concretista, que, levando o construtivismo a sua maior radicalidade, integrou-se bem no es-
pirito modernizador e racionalista dos intelectuais cariocas da época.

Amilcar somou as regras rigidas da divisdo do espago e da eliminacao de elementos
dispersivos alguma tradi¢do do grafismo saxdnico, em particular a verticalidade da compo-
sicdo. Retirou quase totalmente os fios e ampliou o claro entre as colunas; adotou titulos em
caixa-baixa (mintsculas) , padronizados nao sé quanto ao desenho das letras mas também
no tamanho (titulos de uma e duas colunas em corpo 24, pouco menos de dois centimetros
de altura); matérias e titulos parangonados (um ao lado do outro) sem dobras ou joelhos que
prejudicassem a forma retangular da composi¢cdo. Em seu projeto original, as matérias nao
passariam de lauda e meia, o que, transposto para a tipografia, gerava retangulos proximos
da proporg¢do aurea, em duas colunas. Um dos aspectos mais interessantes da reforma foi a
valorizagdo do material fotografico, cuja reticula escura servia a intencdo geral de equili-
brio.

A natureza radical dessa solugdo grafica evidencia-se, sobretudo, na redugao dos fa-
tores de énfase. Excetuando a colocacdo mais acima ou mais abaixo na pagina, a fotografia
grande e a eventual - ndo obrigatoria - e a manchete, o que se tinha era a igualizacdo das
matérias, como se o editor se isentasse da responsabilidade de avaliar a importancia relativa
dos conteudos. Esse encargo transferia-se, presumivelmente, ao leitor, cuja emogao deveria
despertar-se ap0s a leitura, e nao antes dela.

O projeto de Amilcar teve grande influéncia no desenvolvimento posterior do proje-
to grafico no Brasil, afetando praticamente toda a imprensa dirigida as elites. Mas sua cria-
cdo tinha espirito cosmopolita, como o proprio construtivismo, e isto se constata pela coin-
cidéncia com os principios formulados pelo Dr. Jack Z. Sissors, professor de Jornalismo da

Northwestern University, em artigo, anos depois, em The Bulletin:

1. Todas as matérias devem ter a forma quadrangular. Em outras palavras: devem
ser eliminadas as formas em L e outras estranhas. Usando os principios da boa

propor¢do, com mais matérias impressas em espagos quadrados ou retangulares,



chegamos a completar a pagina. Com que devera ela parecer-se? Bem, existem for-
mas muito diferentes, Eu gostaria que, quaisquer que sejam as formas adotadas,

fossem elas simples. Esta € a virtude deste tipo de paginagao.

3. Os fios que dividem as colunas ndo s6 devem ser eliminados como também usa-

do generoso espago em branco entre as colunas.

4. Use tipos de manchete médios para leves, ao invés de médios para negrita ou su-
pernegrita. Ha muito poucas ocasioes que mere¢am manchetes pesadas ou a moda
AIBIZA. eeeeieeeiaietee ettt e e ettt et e e e s ettt e e e e e e e bbbttt et e e e ee e bbb ateeeeeeeseanraeeeeas
11. Nas paginas internas, tente programar aquelas que tém anuncios; forme com
eles blocos, de modo que o espacgo restante seja um retangulo. A seguir, aplique a
mesma técnica adotada nas paginas de rosto.

12. Categorize as noticias por titulos permanentes colocados no topo de cada pagi-
na. Podem ser usados nomes de assuntos ou de dreas geograficas.

13. Elimine os fios tanto quanto possivel. Se tiver de usa-los, escolha sempre um

bem fino.

15. Esforce-se para conseguir efeito dramatico usando fotografias nitidamente ver-
ticais ou horizontais. Quanto mais uma fotografia se aproxima da forma quadrada,
mais ela se torna fastidiosa. Mas ndo devemos usar mais de uma dessas fotografias
em cada pagina.

17. Esforce-se para obter consisténcia nas paginas internas. Planeje a semelhanca

no formato das paginas sem que, porém, sejam iguais.

Grafismos baseados, em linhas gerais, nestes principios desdobraram-se em jornais
e revistas para segmentos mais informados do publico e encontraram correspondentes em
paginas da Internet. No entanto, uma coisa acontece fatalmente com os procedimentos ar-

tisticos que se impdem com o lema da simplicidade: vao-se complicando, ao longo do tem-
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po, com o acréscimo de elementos decorativos ou flamejamentos. Assim, os fios retomaram
aos poucos, embora sem a variedade de antes, e também as negritas, os grisés (cinzentos),
as reticulas, os negativos.

De qualquer forma, a concepcao de diagramacao fundada no construtivismo ou con-
cretismo nao atingiu o dominio absoluto. Muitos leitores continuaram sensiveis as manche-
tes fortes, aos fios pesados, a arrumagdo das paginas em camadas horizontais. O pressupos-
to de que tais elementos nao tém funcao ¢ meia verdade: racionalmente, seriam desnecessa-
rios; emocionalmente, ndo sdo.

A resisténcia maior ¢ da imprensa destinada as grandes massas € a jovens compro-
metidos com o estilo fanzine, considerado simplesmente caodtico por outros segmentos da
sociedade. Isso faz crer que a questdo se relaciona a representagdo mais ampla que as pes-
soas fazem do mundo e a dinamica das classes sociais. A supressao de componentes emoci-
onais no projeto grafico suporia um dominio da razdo, uma frieza superficial que constitui
pura afetacdo da classe dominante e dos intelectuais. Nao prevalecem, para as analogias
graficas, muitos dos argumentos em que se apoia a busca de palavras e frases objetivas para
o relato das noticias. O equilibrio de formas €, por um lado, arbitrariamente apoiado na nu-
merologia pitagérica e na maneira como Leonardo da Vinci ou Miguel Angelo compunham
suas obras; por outro, nega espaco a expressao de admiragdo e espanto, que continua sendo

fator decisivo para o consumo de informacdes jornalisticas.

A linguagem dos tipos e das cores

Revistas ilustradas e alguns magazines podem variar o desenho das letras que usam
nos titulos principais. O texto sobre um caso de amor vird provavelmente com o titulo em
letra cursiva, imitando a caligrafia; uma reportagem sobre computadores ou viagens espaci-
ais tera o titulo em letras digitais; uma entrevista politica, em letras romanas, matérias de
impacto, em Helvéticas.

Essa correspondéncia entre assuntos e formas dé a pista para uma primeira aborda-
gem da questdo. Trata-se de um conjunto de relagdes que se reportam ao habito, ao uso, e
nao a qualquer analogia motivada com o mundo real e presente. Mas esse habito ou uso fir-

mou-se na Historia e nela tem, seguramente, algum motivo.
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Do ponto de vista da classificagdo dos tipos, a letra chamada hé alguns anos de digi-
tal exemplifica o que se chama de fantasia. Sua forma peculiar devia-se a necessidade que
os engenheiros tiveram de inventar caracteres que pudessem ser registrados nos terminais
impressores ou de video primitivos, com o minimo de tracos. A relacdo com a modernidade
¢ transposicao simbolica da significag¢do atribuida a informatica. E ninguém sabe por quan-
to tempo seu desenho simplificado, com segmentos mais grossos que se devem a superposi-
¢ao de linhas, continuaria a curva declinante de uso. Cada vez mais raro, identifica-se como
coisa antiga, moda do século XX.

Por oposicdo, o tipo romano ou cldssico data de muitos séculos. Suas maitsculas,
com hastes largas e finas contrastando entre si e acabamento em serifas triangulares (Elze-
vir) ou retas (Didot), derivam das inscrigdes monumentais do inicio do cristianismo. As mi-
nusculas foram inspiradas em manuscritos dos copistas do tempo de Carlos Magno. A sin-
tese dessas vertentes (latina e carolingia) deve-se a Nicolas Jenson (1420-1480), grafico
francés radicado em Veneza, no final do século XV. Até entdo, os impressos (como os de
Gutenberg) vinham em letras goticas, imitando a forma manuscrita comum, na época, nos
burgos alemaes. Enquanto o gético praticamente desapareceu da tipografia no fim do sécu-
lo XVI (nada tem com o Gothic, nome arbitrario atribuido a uma letra Bastdo em catalogos
modernos), o romano foi sendo cada vez mais usado e aperfeigoado por grandes artesaos.

Pois bem: romanos sdo exatamente os tipos que os diagramadores modernos elege-
ram para 0s jornais que se propoem mais respeitaveis ou confiaveis. A preferéncia varia en-
tre familias desse grupo: Bodoni, Garamond, Times, Caslon, Baskerville (todas essas, a ex-
cecdo da Times, tém os nomes dos graficos que as criaram). Ha relagdo entre o conceito de
“classico”, de “tradicional” e a natureza da respeitabilidade ou confiabilidade que esses vei-

culos pretendem assumir.

As letras sem serifas (acabamento) nas extremidades, como a Helvética, grupam-se
na classe Bastdo. Sao tipos historicamente relacionados com a industrializa¢do e que come-
cam a aparecer no século XIX. Os intelectuais os apelidaram com o pejorativo ‘Grotesca’,
nome que ainda permanece em algumas variantes do grupo. Outra familia, a Futura, tinha
grave inconveniente real: o a minusculo, imitando a forma da letra manuscrita, asseme-

lhava-se ao o e ao e: distingui-las ¢ um problema hoje para quem tenta recuperar textos em
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scanner para computador com OCR. (iniciais em inglés de ‘reconhecimento de caracteres
oticos’).

Postos de lado os preconceitos, constata-se que familias como a Helvética (os fabri-
cantes abandonaram a denominagdo Grotesca) permitem boa leitura a distancia, sobretudo
quando a forma ¢ menos condensada, isto ¢, quando as letras ndo estdo comprimidas late-
ralmente. Usam-se muito em cartazes, material publicitario, pequenos textos. Ja as letras ro-
manas geralmente servem bem a leitura de textos extensos: as serifas dos pés dos caracteres
ajudam o olho a acompanhar o alinhamento da composigao.

Na presente etapa industrial, ha clara preferéncia por fontes tipograficas dessas fa-
miliase suas variantes. Com o predominio das medidas do sistema anglo-americano, a lar-
gura das colunas se mede em picas e a altura das letras ¢ medida em pontos (cada ponto

equivale a 0,3525 mm ou um duodécimo do pica).

Analogia também difusaocorre com o sistema de cores. Tomemos o vermelho: o
tom que forra o chio para que pisem os poderosos tinge a bandeira dos que pretendem des-
trona-los. Porque se supds, por muito tempo e com forte implicacdo conceitual, que o cora-
cdo fosse a sede dos sentimentos (quando ele apenas reflete emogdes intensas, estimulado
pelos feixes nervosos do vagossimpatico), ¢ o vermelho também a cor da paixdo. Cor quen-
te, do sangue e do fogo (embora as labaredas azuis tenham mais calor). E por ai vai.

O ponto comum a essas significagdes do vermelho ¢ a intensidade do estimulo. Esse
dado de cultura ¢ forte o bastante para que revoluciondrios, apaixonados, desenhistas de
embalagens e decoradores de ambientes suntuosos tenham clara preferéncia por essa cor.

A simbologia das outras cores tem fundamentos da mesma natureza. Na cultura eu-
ropéia, o verde comunica comumente tranqiiilidade, seguranca; o azul, debilidade, discri-
cdo, profundidade; o violeta, melancolia, incomodidade; o laranja, adverténcia, impacto; o
dourado, riqueza; o amarelo, tensdo. Mas ha nuancas dificeis de descrever e ainda assim
perceptiveis: basta ver um catdlogo de esmaltes para unhas ou, na industria grafica, compa-

rar os efeitos dos variados matizes de brancos, cinzas e pretos.

A linguagem analodgica do radio e da fotografia

No radio, a mensagem ¢ emitida em palavras e, portanto, digital; mas ha componen-

te analogico importante: entonagdo e pausas permitem transmitir determinado entendimen-
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to da informagdo conceitual e autorizam a simplificacdo da sintaxe do texto sem afetar a

compreensao.

Para estabelecermos os limites desse componente analdgico, basta comparar as anti-
gas novelas de radio com as atuais novelas de televisao (o género foi escolhido por sua pe-
netracdo mercadoldgica). Na radiofonizagdo, ¢ possivel contar a historia deixando a imagi-
nacdo do ouvinte o preenchimento de enormes espacgos abertos pela fragilidade semantica
do idioma: ele pode supor que o padrao de beleza da mocinha ¢ exatamente o seu padrao de
beleza, e conceber o cenario de uma sala de jantar & semelhanca de sua propria sala de jan-
tar. Na novela televisiva, que usa cenografia realista, isso ndo ¢ permitido: junto com os
conceitos do didlogo, e sobrepondo-se a eles, a imagem informa, quase sem ambigiiidade,

sobre valores estéticos, de consumo e de comportamento.

Portanto, duas proposi¢cdes guardam entre si, na comunicac¢do radiofdnica, relagao
adversativa: (a) ela possui componente analdgico importante; (b) esse componente analogi-
co. ¢ subsididrio na transmissdo da mensagem. Uma terceira proposicao refere-se a natureza
da analogia: (c) o conteudo analdgico depende fortemente dos padrdes de enunciacao do lo-
cutor e, so através deles, do sentido da mensagem.

Tao logo saiu da fase experimental, controlada por cientistas, o radio tornou-se ins-
trumento politico dos Estados. Boa parte da luta ideoldgica das décadas de 20, 30 e 40 -in-
cluida a Segunda Guerra Mundial - desenvolveu-se em emissoras operadas por governos ou
sob seu patrocinio. Isto contribuiu para impor aos locutores da época tom formal e autorita-
rio, e se traduz em normas que persistiam. Na década de 1970, em autores europeus recen-

tes, como Luka Brajnovic, da Universidade de Navarra, Espanha:

1. E proverbial que o que entra pelo ouvido nos inspira certa dose de desconfianca
e inseguran¢a. Tomando isto em conta, o jornalismo de radio deve ser muito con-
vincente, claro e concreto o tempo todo. Palavra e pensamento ndo podem expres-
sar nenhuma duvida, nenhuma vacilagdo; devem ganhar a confianga dos ouvintes;
2. A caracteristica primordial do jornalismo radiofonico € seu compromisso com a
veracidade ¢ a persuasdo,

3. O cuidado de conservar a boa linguagem falada no radio - coisa que se refere

em primeiro lugar aos jornalistas que trabalham nele — ¢ uma das tarefas princi-
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pais do meio de comunica¢do social. Seria triste que o jornalista usasse barbaris-

mos Como 0s que S€ ouvem, talvez, na rua.

A preocupacao exagerada com a persuasao (a propaganda), a verdade (o ponto de
vista oficial) e a corre¢do (a imposicao do idioma metropolitano sobre os falares regionais)
marca, com variantes devidas as ideologias nacionais, a programac¢ao radiofonica estatal. O
Brasil teve, neste aspecto, situagdo peculiar: a grande emissora oficial brasileira, a Rddio
Nacional, desenvolveu, com recursos e inteligéncia proprios, programagao dinamica, que
avangou no tempo ao compreender os limites operacionais do estilo fundado na auto-exalta-
¢do, nos axiomas € na imposicao lingiiistica.

Utilizando com competéncia a abertura que o radio propicia a imagina¢do do ouvin-
te, a Nacional ndo foi emissora de uma classe dominante, nem do governo: desenvolvia
uma politica de Estado. Assim, afirmava a integracdo do Pais incorporando os usos
lingiiisticos regionais, ¢ ndo negando-os; empregava o humor e o chiste, bem conforme
com os estudos de Freud e de Bergson, para integrar populagdes marginalizadas, como os
migrantes que chegavam as metropoles, vindos do meio rural; compunha habilmente a pro-
gramagao com varios géneros de programas, de modo que era consumida por todas as fai-
xas da populacdo. A propaganda de governo, quando havia, era claramente identificada; o
noticiario, sempre objetivo, atingiu credibilidade incomparavel, até hoje.

Mas era fendmeno isolado. No geral, a distensdo da comunicacdo radiofonica coin-
cide com a proliferacdo das emissoras regionais e locais, em ondas médias (AM — amplitu-
de modulada) e em frequéncia modulada (FM). A tendéncia torna-se dominante apos a li-
quida¢do do radio-broadcasting pela televisdo. O radio seria mais coloquial, o locutor me-
nos mestre € mais companheiro, o clima da transmissao proéximo da conversa. Para que isso
ocorresse, foi necessario enfrentar o preconceito diante de componentes nao-linguisticos -
e, portanto, menos racionais ou controlaveis da comunicacdo. Ainda hoje, nas programa-
coes voltada para as elites culturais, a locu¢dao aconselhada ¢ pontuada, sem variagdes que
possam acrescentar emog¢ao a mensagem que se diz — usualmente, que se 1€.

A fotografia teve que enfrentar outro tipo de luta para impor-se. Ao captar aparén-
cias definidas pela luz, tornou-se o primeiro instrumento mecanico para registro analdgico

da realidade. O espago ambiente, de trés dimensdes em fluxo, ¢ projetado em duas dimen-
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soes no filme e no papel fotografico. Em uma foto, podem-se reconhecer os objetos, nela
representados pela imagem, e a relagdo entre eles, que constitui uma espécie de sintaxe,
mediada pelas convengdes da perspectiva e da sombra. Nada disso ¢ novidade diante da
pintura realista, comum no século XIX: as resisténcias a fotografia deveram-se, na realida-
de, a ameaga que ela representaria para o nobre artesanato dos desenhistas e pintores, entao
monopolizando a tarefa de mapear o mundo objetivo. A reprodugdo otica de imagens de-
senvolveu-se fora do circulo fechado das academias: o invento saiu do laboratério para as
ruas e os pequenos estudios de profissionais que ndo eram considerados artistas.

A invengdo da fotografia deve-se a longa série de observagdes de fendmenos lumi-
nosos, que comec¢a com o chinés Mo Tsu (século V a.C.) e culmina, no inicio do século
XIX, com as experiéncias de Joseph Nicéphore Niepce (1765-1833) e Louis Jacques Man-
dé Daguerre (1789-1851). O éxito de Niepce e Daguerre foi registrado a 27 de setembro de
1835 no Jornal dos Artistas, de Paris. O americano John W. Draper (1811-1882) obteve o
primeiro retrato, em 1839; no mesmo ano, o Vossiche Zeitung, periddico de Berlim, aplica-
va 0 nome fotografia ao conjunto de técnicas de reproducao de imagem até entdo desenvol-
vidas, incluindo o papel fotografico de William Henry Fox Talbot (1800-1877). O inventor
do telégrafo, Samuel Morse, converteu um joalheiro, Matthew Brady (1823-1896), em pre-
cursor do jornalismo fotografico, ao convencé-lo a registrar cenas da Guerra Civil america-
na, na década de 1860.

Embora a fotografia tenha sido reproduzida, pela primeira vez, em jornal, hd mais
de cem anos, o descaso pelo processo retardou sua adogdo em maior escala. O fotojornalis-
mo comegou modestamente, mais para romper a monotonia grafica das paginas cheias de
texto do que para informar alguma coisa. O nome ilustra¢do dad bem idéia desse papel se-
cundario atribuido a foto diante do texto. Uma situagdo que se manifestava, no Brasil, ha
pouco mais de 30 anos: naquela época, os laboratorios fotograficos dos grandes jornais
eram, quase sempre, banheiros adaptados. Em 1951, quando o Didrio Carioca construiu, no
Rio de Janeiro, um prédio para sua sede, com cuidadoso estudo de detalhes, o laboratorio
fotografico foi simplesmente esquecido.

Outra conseqiiéncia da pressao conservadora foi o fato de o fotojornalismo ter sido

descoberto primeiro, em sua potencialidade, pela imprensa sensacionalista. De fato, a con-
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quista de espago para fotografias nos jornais e revistas mais prestigiados s6 se consumou
quando o cinema se caracterizava como fenomeno de massas, nos anos 20.

A fotografia jornalistica ¢ atividade especializada, cujo desempenho envolve conheci-
mentos muito além do manuseio do processo. Trata-se de selecionar e enquadrar elementos
semanticos de realidade de modo que, congelados na pelicula fotografica, transmitam infor-
magao jornalistica. As dimensdes do papel ou do diapositivo, o reporter acrescenta: (a) a dra-
maticidade, atribuida aos efeitos de luz e sombra, bem como a relagao sintatica entre os ele-
mentos fotografados; (b) a profundidade, que se obtém pelo dominio da perspectiva e dos
planos; (c) o movimento, sugerido pelas posi¢cdes de desequilibrio ou pelo dinamismo atribui-
do aos elementos.

Nao por acaso um teodrico importante, Hans Magnus Enzensberger, apontou a fotogra-
fia como exemplo do grau de especializagao e profissionalismo exigido pelos modernos mei-
os de comunicacdo. Enfrentando as teses da nova esquerda da década de 1970 (assumidas,
mais tarde, pelos poés-modernos), que pretendiam entregar os media diretamente “aos traba-
lhadores”, o Autor argumentou que boas maquinas fotograficas eram disponiveis em qual-
quer loja europeia, € sua operacgao tornara-se bastante facilitada, tanto pela difusdo dos manu-
ais quanto pela automatizacdo eletronica; no entanto, poucos amadores conseguiam qualidade
comparavel ao trabalho profissional comum — sendo em termos técnicos, a0 menos em ter-
mos de interesse publico. Em jornalismo, os casos sao ainda mais raros.

A utilizagdo, no final da década de 1990, das fotos digitais radicaliza essa contradi¢ao:
camaras minusculas (acopladas, por exemplo, a telefones celulares) podem obter fotos de quali-
dade compativel com a exigéncia da maioria dos veiculos. Salvo o caso de testemunhos inespe-
rados (alguém que depara um acontecimento obviamente notdvel tendo a maquina em maos),

ainda ai o profissionalismo certamente sobrevivera.

As imagens em telejornalismo

Historicamente, a televisao descende do radio. A medida que desenvolveu sua tec-
nologia de imagem, foi-se aproximando do cinema e hoje se prepara para substitui-lo, gra-
cas ao video-teipe de uso doméstico e a alta definicdo de imagem, que ja ¢ disponivel para

usos especiais ¢ podera chegar as salas de proje¢do, se houver interesse do mercado.
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No caso do telejornalismo, os primeiros noticiarios eram lidos diante da camara.
Logo se constatou que o fator analdgico da mensagem radiofonica ganhava nova dimensao
com a presenca da imagem do locutor ou apresentador. Postos face a face, o espectador ten-
dia a corporificar nele o jornalismo, em sua expressdo axiomatica: aparéncia, entonacao e
expressao facial tornam-se a moldura que determina o entendimento dos fatos. Essa consta-
tagdo conduziu a uma retorica visual que impde roupas escuras no video em dias de grandes
acontecimentos tragicos, ou veste os locutores de uniforme, como aconteceu na Poldnia,
quando os militares assumiram o poder, no processo de declinio do poder soviético.

O relato visual de acontecimentos surgiu inicialmente em transmissdes diretas. Neste
caso, as imagens de camaras colocadas estrategicamente sdo selecionadas por um diretor de
TV, diante de sua mesa de corte, que pode ser instalada na switcher de um caminhao de ex-
terna ou unidade movel. Dai seguem por microondas até a emissora, que as reproduz. A preo-
cupagdo principal costuma ser a manutengdo de certo ritmo nos cortes, de modo que as visdes
proximas ou particulares funcionem como aproximagdes ou detalhamento dos planos gerais.
As lentes de aproximagao ou zoom da cdmara simulam aquilo que o observador humano faz
ao processar a imagem dos olhos: presta aten¢do no detalhe, sem perda total da visdo do con-
junto.

Nos noticiarios de horario certo (os evening news, boletins do comego de noite, sao
os de maior audiéncia, em todo o mundo), as imagens das noticias aparecem como docu-
mentacao do lead dito (e lido no teleprompter) pelo apresentador ou da analise feita por um
anchorman, editor-analista. No principio, eram filmes mudos, narrados por locutor em off
(ausente do video), no estidio. Os filmes locais eram do mesmo dia; os de acontecimentos
distantes vinham de avido e ilustravam um desdobramento qualquer do fato que exibiam.

Mais tarde, os filmes passaram a ser sonoros. Eram obtidos, com som local, por con-
juntos camara-gravador, como a CP, usada na cobertura da Guerra do Vietname; a pelicula
registrava as imagens em positivo e o som em banda magnética. O tempo de revelacdo era
um obstaculo; outro, o fato de nio coincidir, no filme, a tomada de som com a tomada de
imagem, o que representava perda de trechos sonoros na hora da montagem em moviola. Os

eventos ocorridos em lugares distantes nao podiam ser apresentados, também, no mesmo dia.

Esses problemas foram superados com a gravacdo magnética em video-teipe e a

transmissdo de imagem a distancia, por microondas ou satélites de comunicagdo. A grava-
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¢do de reportagens passou a ser feita em veiculos de externa, para transmissdo direta, e em
unidades portateis, constituidas de camara e gravador. A edicdo era feita em ilhas de edi-
¢do, copiando-se as imagens que chegavam na fita de teipe para a versao editada, em fita
de programa. Sucederam-se geracdes de equipamentos, cada vez mais operacionais:

(a) Em uma primeira etapa, a partir da segunda metade da década de 1970, os repor-
teres cinematograficos, incumbidos da obtencdo de imagens, eram acompanhados por um
auxiliar que transportava o pesado gravador analdgico de ¥ de polegada e de outro, respon-
savel pela iluminagdo, além do reporter de texto. As variagdes de luz e cor eram reproduzi-
das na fita em feixes analogicos diagonais;

(b) Numa segunda etapa, surgiram gravadores mais leves, acoplados as camaras
(camcorders) e mais sensiveis a luz, aceitando variagdes maiores de temperatura da luz,
medida em graus Kelvin. Os sistemas de edi¢dao por copiagem evoluiram para ilhas de meia
polegada — chamadas de Beta, a de melhor qualidade e maior preco; e as VHS e Super
VHS (SVHS), de menor custo mas nas quais a perda de qualidade a cada edi¢ao por copia é
muito acentuada;

(c) Finalmente, na década de 90, houve novo salto de qualidade, com o surgimento
da gravacao e edi¢do em fitas, discos e outras bases digitais. Os ganhos sdo enormes: como
a edicdo passa a ser feita em computadores, o custo do equipamento, ainda que somado ao
software, ¢ acentuadamente mais baixo, o que também ocorre com as camaras — efetiva-
mente portateis. Recupera-se a possibilidade, perdida quando se abandonou o filme e a
montagem em moviola, de edi¢do ndo-linear — ou seja, de inserir trechos em um programa
jé& gravado sem necessidade de recopia-lo inteiro. Na edi¢do ndo ha perda de qualidade por-
que as imagens nao sdo copiadas, mas ‘lidas’ em algarismos booleanos (1,0) pelo equipa-
mento. A defini¢do se mede em pixels por polegada quadrada (= 2,54 cm?; o pixel é o menor
ponto de luz cuja cor e luminosidade podem ser controladas na tela)..

A edi¢do de imagens insere a televisdo na histéria do documentarismo, género de
producdo audiovisual que passou a ter esse nome em 1920. Nesse ano, Robert Joseph Fla-
herty (1884-1951), norte-americano, contou a historia da vida real de uma familia de esqui-
mos, no filme Nanuk, o esquimo (Port Huron). Seis anos mais tarde, o mesmo cineasta rea-

lizou Moana (para fins comerciais, O amor das sereias dos mares do Sul), na ilha Savai,
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Polinésia. Seu terceiro trabalho no género, O homem de Aran, de 1934, sobre uma comuni-

dade irlandesa, mistura documentagao e ficgao neo-realista.

Mas antes, em 1919, o soviético Dziga Vertov (1896-1954), entdo jovem cinegrafis-
ta, propusera seu cinema-verdade ou cinema-olho, que dispensava tanto atores e cenografos
quanto roteiristas. Pretendia "surpreender a vida em qualquer momento", isto ¢, sem esco-
lha premeditada. Por esse processo, fez 23 filmes antes de dedicar-se a documentarios po-
liticos com técnicas mais convencionais, como 7rés canc¢oes sobre Lenine, Avante soviete!

e O homem e a camara, produzidos entre 1924 e 1929.

O documentarista inglés John Grierson (1898-1972) tratou a realidade de forma cri-
ativa em 1929, quando produziu Barcos de pesca, obra de duro realismo sobre a vida dos
pescadores do mar do Norte. Grierson iria liderar uma escola importante, de que fizeram
parte Arthur Elton, Paul Rotha, Basil Wight e que informa, ainda hoje, a producdo docu-
mental britanica.

A tradicdo alemd no género descende de Walter Ruttmann (1887-1941), autor de
Berlim, sinfonia de uma metropole e de Melodia do mundo, langados, na ordem, em 1927 ¢
1929; o documentario opinativo e politico tem expressao notavel em Leni Riefenstahl
(1902-2003), cineasta conhecida pela exaltacdo do nazismo nos filmes O triunfo da Vonta-
de (1935) e Olympia (1938). Temas geograficos dariam a expressdo mais tipica ao docu-
mentarismo francés de Marc Allégret ( 1900-1973) — por exemplo, Viagem ao Congo,
de1926 e Léon Poirier (1884-1968) — por exemplo, O cruzeiro negro, do mesmo ano.

A experiéncia fundada por esses pioneiros e por outros (no Brasil, Humberto Mau-
ro, principalmente) permite ao jornalismo contemporaneo dispor de dimensdo semantica

muito maior do que a dos veiculos graficos. Observa Luka Brajnovic:

Tomemos um exemplo: ler em um jornal que, no dia tal do ano de 1907, casaram-
se, em determinada cidade, duas pessoas entdo célebres, atualmente esquecidas ou
desconhecidas, ndo tem maior interesse. Mas se esta festa familiar tivesse sido fil-
mada, o comportamento do espectador seria diferente. A pelicula desperta interes-
se ainda quando a noticia carece de atualidade, porque se trata de documento fil-
mico que nos proporciona o aspecto da cidade, a moda da época, os costumes de
ha tantos anos. Ainda mais. Poucas pessoas vdo as hemerotecas para n formar-se,

por exemplo, sobre os acontecimentos da Primeira ou da Segunda Guerra mundi-
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ais. Mas, ao ver cenas filmadas daqueles conflitos, o interesse de cada um ¢ des-

pertado imediatamente € em grau notdvel.

A documentagao visual d4 dimensao de reportagem ao acontecimento singular e even-
tualmente revela focos de interesse que escapam ao texto. Avides caem, em acidentes que nem
sempre sdo noticiados com destaque; o registro por imagens da queda do menor deles, no lugar
mais remoto, com o piloto mais desconhecido e mediano, ¢ um evento dramatico em si.

Reportagens de televisdo sdo documentarios sobre a vida de um personagem, um
acontecimento historico, uma realizagdo artistica, costumes, animais, exercicio de uma pro-
fissdo etc. Podem contar uma historia, com a tradi¢ao narrativa do cinema-ficcao; defender
uma tese; expor assuntos; retomar no tempo de imagens atuais para precedentes no passa-
do; opor temas conflitivos. Sdo construidas com a perspectiva centrada em um personagem
ou objeto (os documentarios de Jacques Costeau, por exemplo, contam como ele conseguiu
fazer o documentario; outros preferem um viajante, um turista, um cacador que se deslum-
bra com o que vé, ou um velho edificio em tomo do qual a cidade se transforma); com a se-
qiiéncia narrativa delimitada entre nascentes e poentes ou apoiada em temas paralelos (di-
gamos, o urubu que insiste em pousar na trave do gol do time perdedor, ou o nascimento do
filho do ponta-esquerda mais ou menos no instante em que ele fez o gol decisivo); como re-
portagens de acdo, em que a equipe interfere no curso de uma atividade ou negocio para re-
velar seu mecanismo (as matérias sobre comércio de sangue ou operacdes financeiras irre-
gulares); com a camara partindo dos planos mais gerais até o detalhe menos desvelado, ou o
contrario; com as imagens do mesmo acontecimento compondo versdes conflitantes.

De qualquer maneira, a linguagem que estd em jogo ¢ a do cinema. Excluidos ato-
res, cenarios e figurinos, a concepgao varia entre duas vertentes:

1. A edig¢do formadora do discurso. Trata-se de uma visao filmica que descende de
Serguei Eisenstein (1898-1948) e Vsevolod Pudovkin (1893-1953). Para o primeiro desses
dois cineastas soviéticos, sdo os planos ordenados na montagem que produzem o tema que

o diretor pretende mostrar:

Cada peca da montagem existe ndo como algo isolado, mas se torna a representa-
¢do particular de um tema geral que em igual medida penetra todos os planos. A

Jjustaposi¢do desses fragmentos na construgdo traz a vida e expoe a luz a qualidade
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geral da qual cada fragmento participou e que reune todos os detalhes em um todo,

isto é. naquela imagem generalizada através da qual o criador. seguido pelo espec-

tador. vivencia o tema.

O cinema nao apenas fragmenta ou estende os planos até o plano-seqiiéncia; tam-
bém seleciona e enquadra as imagens e, ao teatralizar os eventos, reelabora a realidade em
um produto que soma as relagdes em presenca da fotografia as relagcdes em sucessdo da
imagem em movimento. Mesmo o mais cotidiano dos documentérios de televisdo nio esca-
pa dessa multiplicidade de instancias significativas: quando inclui depoimentos e gestos de
criaturas, absorve a teatralidade dos relatos e gestos - delimitada pelos padrdes de cultura
mas inevitavelmente portadora de sentido. Se o objeto sdo animais, plantas, criagdes da na-
tureza ou de uma civilizagdo, importara a atitude do espectador diante dos seres ¢ fenome-
nos mostrados, sua novidade ou carga simbdlica.

O sentido geral das teses de Eisenstein e Pudovkin ¢ politico: eles pretendem refazer
o conhecimento através da vivéncia revoluciondria da constru¢cdo do plano bolchevista.
Neste trecho de Victor Skholovsky, amigo e bidgrafo de Eisenstein, hd uma ampliagdo
obvia de Marx ("¢ preciso tornar a exploragdo mais 0bvia, exibindo-a") e a intengdo expres-
sa de colocar a forma a servigo da busca de uma esséncia da realidade:

A arte existe para que se possa recobrar a sensagdo da vida, existe para fazer sen-

tir as coisas, fazer pedrear as pedras. O proposito da arte € transmitir a sensa¢do

das coisas como sdo percebidas e ndo como sdo conhecidas. A técnica da arte con-
siste em desfamiliarizar os objetos, dificultar as formas para que a percepgdo se
prolongue e dificulte, porque o processo da percep¢do € um fim estético em si mes-
mo ¢ deve ser prolongado. A arte ¢ um meio de vivenciar o conteudo artistico de

um objeto, o objeto em si mesmo ndo € importante.

2. A prevaléncia da realidade sobre qualquer construgado retorica. Esta ¢ a tese cen-
tral de André Bazin, tedrico do neo-realismo. Na Europa, na Itilia do pds-guerra, os fatos
falavam por si mesmos. O mundo de escombros e a vida reconstruindo-se entre os escom-

bros estimularam a crenca de que bastaria mostrar para dizer tudo que hé para ser dito:
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Os acontecimentos ndo sdo necessariamente signos de alguma coisa da qual esta-
mos sendo convencidos; eles tém seu proprio peso, sua integral peculiaridade,

aquela ambigiiidade que caracteriza qualquer fato.

Embora a segunda concepgdo pareca mais jornalistica do que a primeira, ambas se
articulam nas possibilidades técnicas da televisdo moderna. O custo do video-teipe, relati-
vamente baixo, e a viabilidade de regravagdes sucessivas na mesma fita estimulam o expe-
rimentalismo na captagdo de imagens. A acumulagao de informagao visual nos arquivos au-
menta o acervo disponivel, embora complique a tarefa de recuperagdo e pesquisa. Afinal, a
facilidade da edigdo eletronica permite certo preciosismo técnico.

O limite real ¢ ideoldgico. Escreveu Rudolf Arnheim que "o filme ndo pode ser arte
sendo quando hé oportunidade real de um artista manipula-lo como veiculo". A televisao,
com maior motivo, faz mau jornalismo quando oportunidade similar ¢ negada.

Entre televisdo e cinema, ha diferengas que devem ser anotadas. A primeira contin-
géncia ¢ a dimensdo e propor¢do da imagem: o fotograma 1 : 1,5 converte-se na tela 1 :
1,41 (mais recentemente, em telas planas horizontais de aproximadamente 1 : 1,7, cobrindo
a amplitude do foco da visdo humana) . A segunda ¢ a relagdo obra-publico: quem olha o
programa na sala de estar de casa ndo vive a mesma experiéncia de quem saiu, decidiu-se a
ver um filme, pagou o ingresso e sentou-se numa sala escura, cercado por estranhos.

A televisdo ¢ ainda mais abrangente do que o cinema: nela, a ficcdo compete com a
realidade mostrada, a imagem editada com a transmissdo ao vivo. Entre a tragédia e o show
de variedades, basta apertar um botdo. A audiéncia pode ser assustadora: em uma noite, ...E

o vento levou tera sido visto por mais gente do que em toda sua longa carreira nas telas.

No entanto, o futuro da TV aponta para a pluralidade de canais e, afinal, a convergén-

cia com a Internet — audiéncias ca vez mais reduzidas.

Em cena, a web

A Internet entra em cena, no final do século XX, como evidéncia da incrivel acele-
racao da evolucdo tecnologica na presente etapa da Historia. Concebida para uso militar, na
suposta probabilidade de um ataque nuclear que destruisse os sistemas convencionais de

comunicacao — filha, portanto, da guerra fria — , a Internet abrigou-se primeiro em centros

23



cientificos, o que até hoje explica sua difusdo nos meios académicos. Sua popularizagdo
data do inicio da década de 1990.

Computadores mais velozes (a capacidade mede-se, aqui em bits por segundo) e
avangos fantdsticos na compactagdo de sinais resultaram numa efetiva revolugao cultural
que redistribuiu valores e competéncias. Por exemplo: embora a digitacdo em teclados alfa-
numéricos tenha-se generalizado, a ninguém mais ocorre criar cursos de datilografia, antes
exigidos em escritorios e reparticdes como habilidade minima necessaria para o uso de

maquinas de escrever.

A Internet maximiza a utilizagdo das redes de comunicagao — cabos terrestres e sub-
marinos, fibras 6ticas, satélites — e pode ainda trafegar sinais via radio, microondas ou re-
des de distribuicao de eletricidade; transforma cada usudrio em gerador potencial de infor-
macoes, descentralizando, em tese, os sistemas de comunicagdo; os pacotes de dados sdo
conduzidos no emaranhado de canais buscando sempre o melhor caminho.. H4, porém, li-
mitacdes devidas ao numero gigantesco de fontes, que torna dificil organizar em um the-
saurus operacional e justifica a popularidade dos portais de busca; a diivida quanto a quali-
dade e a veracidade da informacdo de fonte desconhecida; a propria velocidade da evolugao
dos equipamentos, que se tornam arcaicos ainda em plena condicdo de uso; e a questdes re-
lacionadas com os direitos de autor em um sistema assim plural e devassavel.

A evolugdo da Internet resulta basicamente da ampliacdo da velocidade dos proces-
sadores e da maior compactacdo dos sinais. Em futuro previsivel, viajardo na rede (web),
indiferentemente, textos, fotos, sons, videos e, dependendo do interesse do mercado, ima-
gens simulando trés dimensdes, a meio caminho para o holograma — a forma realmente tri-
dimensional. Nao se pode, portanto, dizer que sera mantida a forma atual dos portais e pagi-
nas, com prevaléncia do projeto grafico e de blocos de texto.

O projeto das paginas considera a tela mais como um palco do que como uma pagi-
na; utiliza fotos, infografias e videos. Parece consolidada a tendéncia de se valorizar o aces-
so a fontes que herdam credibilidade de outras midias: universidades, museus, bibliotecas,
veiculos de comunicagdo tradicionais, individuos formadores de opinido — além, natural-
mente, de portais em que a seriedade da informacao ndo parece relevante, como os eroticos

e humoristicos.
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2

O texto jornalistico

Ouve-se dizer, de varias maneiras, que a palavra estd morrendo. Ha pouco menos de
meio século, essa versdo da realidade foi tdo difundida que as autoridades educacionais bra-
sileiras, sempre atentas as teorias que surgem no meio académico, correram a mudar o
nome dos cursos de Portugués para Expressao Oral e Escrita, por temor de que os jovens se

estivessem condenando, nao apenas ao analfabetismo, mas ao siléncio eterno.

A morte do idioma nos meios audiovisuais € pura fantasia. Nao so6 eles falam como
neles se escreve: um programa de televisdo, antes de ir ao ar, passa, numa produ¢do compe-
tente, por diversas versdes em sinopses, roteiros e scripts. Todos os componentes — cena-
rios, enquadramentos de camara, deslocamentos de equipe, temas e estratégia das entrevis-
tas, cabegas de reporteres — sdo textos que se transformam em produto.

Se na organizagdo produtora nunca se escreveu e leu tanto, também ndo hé indica-
¢oes de recessdo na industria de textos para consumo publico. As editoras de livros se mul-
tiplicam e, se os jornais vendem proporcionalmente menos em parte do mundo, isto se deve

a taticas editoriais que ndo correspondem a demanda de conceitos: a civilizagdo da imagem
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coloca a populagdo diante da necessidade de conceituar o que € exposto, porque digitalizar

a informagdo analodgica recebida € proprio da inteligéncia humana.

A produgdo de textos pressupde restrigdes do codigo lingliistico. A redugdo do nu-
mero de itens 1éxicos (palavras, expressdes) € de regras operacionais ndo apenas facilita o
trabalho, mas também permite o controle de qualidade. A literatura ndo escapa de tais res-
tricdes, ora dispondo sobre métrica e rimas de um soneto, ora impedindo que poesia moder-
na tenha as mesmas métrica e rimas. E desta maneira que se definem os géneros, dentro dos
quais se fixam padrdes de aceitabilidade e exceléncia para romances, odes ou martelos aga-

lopados.

O jornalismo ndo é, porém, um género literario a mais. Enquanto, na literatura, a
forma ¢ compreendida como portadora, em si, de informagao estética, em jornalismo a én-
fase desloca-se para os conteudos, para o que ¢ informado. O jornalismo se propde proces-
sar informagdo em escala industrial e para consumo imediato. As varidveis formais devem
ser reduzidas, portanto, mais radicalmente do que na literatura.

Isto pode ser conseguido de varias maneiras. Requerimentos e cartas comerciais sao
exemplos de textos que suprimiram variagdes significativas através de formulas congeladas
que, com o tempo, chegam a se diferenciar da lingua corrente, como rituais em cujo sentido
ninguém presta aten¢do. Para impedir que isso ocorra com o texto jornalistico, ele precisa
ser submetido constantemente a critica, que remove o entulho e repde vida nas palavras.
Uma atividade critica que, se aplicada nos cartorios, substituiria “Venho, pelo presente, so-
licitar a V. Sa” por “Pego-lhe”; e consideraria insensato escrever ‘“Nestes termos, peco de-
ferimento”, dada a impossibilidade de alguém nao querer o deferimento do que requer, ou

pretender o deferimento em outros termos que ndo 0s seus.

O texto jornalistico procura conter informagdo conceitual, o que significa suprimir
usos lingiiisticos pobres de valores referenciais, como as frases feitas da linguagem cartora-
ria. Sua descri¢do ndo se pode limitar ao fornecimento de formulas rigidas, porque elas ndo
dao conta da variedade de situagdes encontradas no mundo objetivo e tendem a envelhecer
rapidamente. A questdo tedrica consiste em estabelecer principios (a) tdo gerais que permi-
tam a constante atualizagdo da linguagem e (b) relacionados com os objetivos, o modo e as

condi¢des de produgdo do texto.

26



Definicdo de linguagem jornalistica
Definir, como vimos, € restringir um conceito. As restrigdes que se aplicam a lin-
guagem jornalistica serao relacionadas com (.1) os registros de linguagem, (2) o processo

de comunicagdo e (3) compromissos ideologicos.

1. Registros de linguagem — A lingua nacional ndo ¢ um conjunto homogéneo. Den-

tro dela se abrigam usos regionais, discursos especializados ¢ pelo menos dois registros de
linguagem: o formal, proprio da modalidade escrita e das situagdes tensas, € o coloquial,
que compreende as expressoes correntes na modalidade falada, na conversa familiar, entre
amigos.

A linguagem formal ¢ mais duravel e tende a preservar usos lingiiisticos do passado.
Imposta pelo sistema escolar, ¢ uma espécie de segundo idioma que aprendemos e que pode
servir como indice de ascensdo social. A linguagem coloquial ¢ espontinea, de raiz mater-
na, reflete a realidade comunitaria, regional, imediata; alguns de seus cometimentos sao
passageiros, outros terminam por se formalizar, incorporando-se a literatura e a escola.

Para se sentir a diferenga entre esses registros de linguagem, basta comparar o pre-

sente do indicativo do mesmo verbo, num e noutro, pelo falar carioca:

Registro formal Registro coloquial

Eu canto Eu canto

Tu cantas Vocé canta

Ele canta Ele canta

Nos cantamos Nos cantamos (ou: a gente canta)
Vo6s cantais Vocés cantam

Eles cantam Eles cantam

Nota-se que as formas verbais do registro formal portugués sdo mais proximas de
uma lingua estrangeira, o espanhol (yo canto, tu cantas, él canta, nosotros cantamos, voso-
tros cantais, ellos cantan), do que do registro coloquial carioca, difundido em todo o Pais
pelo radio e televisao.

A variagdo regional também pode ser facilmente percebida: enquanto, no coloquial
carioca, a segunda pessoa, fu, praticamente sobrevive apenas na forma obliqua e, ela tem
uso pleno em regides do Nordeste ocidental e, no Rio Grande do Sul, aparece combinando

com a forma verbal da terceira pessoa (fu canta).
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Do ponto de vista da eficiéncia da comunicagdo, o registro coloquial seria sempre
preferivel. E mais acessivel para as pessoas de pouca escolaridade e, mesmo para as que es-
tudaram ou lidam constantemente com a linguagem formal, permite mais rapida fruigdo e
maior expressividade.

No entanto, o registro formal ¢ uma imposi¢do de ordem politica, esteja ou ndo em
lei. A pressdo social valoriza seu emprego e qualifica de erro todo desvio. E nem ¢ o caso
de se afrontar cegamente esta imposicao: ela se confunde com a idéia de nacao, ou de cultu-
ra diferenciada, além de permitir que a lingua nacional se transforme mais lentamente (em
lugar de transmudar-se a cada geracao) e que as inovagdes sejam testadas antes de incorpo-
rar-se ao dicionario ou a gramatica oficiais.

A conciliagdo entre esses dois interesses — de uma comunicacao eficiente e de acei-
tacdo social — resulta na restri¢do fundamental a que esta sujeita a linguagem jornalistica:
ela ¢ basicamente constituida de palavras, expressdes e regras combinatorias que sdo possi-
veis no registro coloquial e aceitas no registro formal.

Esta conceituacao pode ser aplicada em qualquer época ou regido, permitindo a
adaptagdo da linguagem as mudangas que a lingua sofre. O jogo das interdi¢des da norma
culta e dos interesses de comunicacdo se manifestara, entdo, em séries como esta, em que a

forma indicada na coluna central ¢ usualmente preferivel:
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Formal Cologuial
1. préximo a
perto de } ------ t---perto de ————____| - perto de
2. mora & Rua X---——--mora na Rua X-----+—-mora na Rua X
3. vereador
edil } e vereador--———-—--4—— vereador
4, concomr‘tanre-‘{ ;
S ~----80 mesmo tempo --+---80 mesmo tempo
5. homossexual-——-4--.. homossexual-------4 L---veado, bicha
6. meu marido --—--f-—~. meu n-;an‘do-——--———--—--}meu Misclde
meu homem
7. esposa--—-———— b———mulher-—--———————4-—mulher
& semaforo (SP) farol (SP)
8. semdfom"““'"""I‘sma,-‘ (R) 77 }sma! (RJ)
9. denegotice e __ | ___. [ =T 1] O — L---Negou
10, prurido-—-———cee-deee cOCEIrEoce oo ] L__.coceira
11. utilitario [auto]‘.-_-..}pem'? UL — _‘_}peru.ar (SP)
R camioneta (RJ) Cam"o;?e.rﬂ (RJ)
; L superficia
superficial }"“ """" superticlal—=-— "llpofr alto, por cima
13. construgio }_________ }fo; assistido por foi assistido por
agramatical (pablico) """"'}[pubrico]
14. neoplasia.———-__. s S CENCEr comee . L. cédncer
15. aulicismo eee_ | ____. PUXB-SAQUISMO wmemmmadeene puxa-saquismo
16. indigitado........__.___apontado...__.__. ——-—.apontado
17. indiciado .-———-__1___.acusado - ——_______ L-- acusado

Sobre essa base, a linguagem jornalistica incorpora: (a) neologismos de origem co-
loquial, sintéticos (fusca, frescdao) ou de grande expressividade (dedo-duro, pau-de-arara),
(b) denominacgdes de objetos novos, de origem cientifica ou popular (/éiser, video-teipe, ce-
lular); (¢} metaforas com intengao critica (mordomia, mensaldo), (d) atualizagdes necessa-
rias (roqueiro, petista), (€) designagdes técnicas que precisem ser consideradas em sua exa-
ta significacdo para entendimento ou eficacia do texto. Tais incorporagdes, quando de em-
prego recente ou incomum, poderdo ser marcadas por destaque grafico (entonacao especial
de leitura) e acompanhadas de explicagdes.

2. Processo de comunicacdo — a -A comunicagdo jornalistica €, por defini¢do, refe-

rencial, isto ¢, fala de algo no mundo, exterior ao emissor, ao receptor € ao processo de co-
municagao em si. Isso impoe o uso quase obrigatorio da terceira pessoa. As excegdes sao
poucas: reportagens-testemunho, algumas cronicas, textos intimistas destinados a grupos
restritos. A exigéncia ¢ marcante em portugués, lingua em que a impessoalidade se marca
por pronome obliquo (se) que ndo se confunde com forma de tratamento (em inglés, pelo
contrario, you).

O dominio da referencialidade permite diferengar a linguagem jornalistica da lin-

guagem didatica, ainda quando esta se propde a divulgacdo do conhecimento ou divulga-
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¢do cientifica: nos textos didaticos, predomina a metalinguagem, isto €, explicagdo ou defi-
nicdo de um item léxico por outro ("a sociedade €... ", "a Organizacao das Nacdes Unidas

compreende. ..", "chama-se de hematofago.. .", "as inflorescéncias se dividem em.. ."). Nao
¢ 0 que ocorre em jornalismo: aqui, as proposicdes principais ddo conta de transformacoes,
deslocamentos ou enunciagoes (a noticia); de conjuntos complexos de fatos (as cobertu-
ras); ou se formulam a partir de acontecimentos (a reportagem interpretativa, o artigo). A
explicag¢ao ou definicdo dos termos aparece como aposto, ou como periodo intercalado com
0 Unico objetivo de permitir a compreensao do conteudo.

A situacdo corrente em jornalismo ¢ a de um emissor falando a grande numero de
receptores. Tais receptores formam conjunto disperso e nao-identificado, que s6 pode ser
conhecido por amostragem estatistica. Por isso, os adjetivos testemunhais e as aferi¢oes
subjetivas devem ser eliminados. Comerciante prospero, bela mulher, grande salério, edifi-
cio alto, episédio chocante sdo exemplos de locugdes nas quais o sentido de prospero,
bela, grande, alto ou chocante depende, essencialmente, dos valores, padroes e sensibilida-
de de quem fala. Em texto nao assinado ou cuja assinatura pouco representa para o leitor ou
ouvinte, a significagdo dessas palavras torna-se obscura. A norma é substitui-las por dados
que permitam ao leitor ou ouvinte fazer sua propria avalia¢do: relacionar bens do comerci-
ante; socorrer-se de um curriculo de prémios de beleza, da opinido de um descobridor de ta-
lentos ou, simplesmente, mostrar a fotografia da mulher; dizer qual o salario, quantos anda-
res tem o edificio; contar o episodio.

O pardametro das avaliagoes numéricas deve ser sempre a experiéncia objetiva do
publico. As pessoas em geral dimensionam perfeitamente unidades de uso corrente, como
metro, quildmetro, hora - mas tém dificuldades para aferir grandezas maiores ou menores
do que os limites de sua relacdo objetiva com o mundo: milhdes de quildmetros, um trilhdo
de reais, milésimos de micron. Ou ainda para lidar com qualidades cuja definicdo desco-
nhecem: a poténcia de uma usina em Megawatts, a freqiiéncia em Hertz, a informag¢do em
bits. f. preciso, entdo, recorrer a comparagoes: dar idéia da poténcia de uma usina recorren-
do ao consumo instantdneo de uma cidade, expressar a distancia entre planetas em tempo
de viagem de uma nave espacial terrestre etc.

Numeros tém alta confiabilidade. No entanto, podem .ser usados para argumentagao

falaciosa, como acontece nestes casos:
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(a) estabelecem-se falsos padroes de afericdo: nimero de automéveis para medir o grau de
desenvolvimento de paises, procura de emprego como indice de desempregados numa
recessao prolongada etc.;

(b) empregam-se unidades fora da escala do objeto aferido, para impressionar com grandes
numeros: poténcia de uma grande hidrelétrica em Watts, metros de uma rodovia etc.;

(c) comparam-se grandezas heterogéneas: tiragens de pico com tiragens médias de veiculos,
consumo de papel com hectares de florestas derrubadas etc.;

(d) dé-se preferéncia, conforme convém, a valores absolutos ou porcentagens: nimeros re-
lativos de producdo setorial quando se instalam industrias pioneiras, produto interno
bruto como fator de comparagao entre paises com diferentes populacdes etc;.

(e) definem-se universos restritos para a obtencao de recordes: o melhor pianista entre os
deputados, a moga mais bonita deste lado da rua etc.;

(f) altera-se o mecanismo de coleta ou processamento dos dados: numero de doentes de
uma moléstia antes e depois da criagdo de mecanismo de controle epidemioldgico, indi-
ces de precos calculados por critérios distintos etc.;

(g) extrapolam-se numeros com leviandade: incidéncia de doencas cardiacas calculada para
a populacdo dos Estados Unidos e aplicada a populaciao do Brasil etc.

O mesmo compromisso critico que leva a contestar esses erros grosseiros alimenta a
aversdo por palavras que pouco ou nada significam. Em rigoroso inquérito ou intriga
soez, os adjetivos empobrecem-se pela redundancia: seria impossivel a autoridade anunciar
a abertura de inquérito ndo-rigoroso ou um general considerar que as intrigas de seus inimi-
gos sdo ndo-soezes. Significacdo nula ¢ comum em advérbios tais como todavia, contudo,
entretanto; nos indefinidos (ndo nos numerais) um, uma.

A busca de enunciados mais referenciais, concretos, justifica muito do trabalho na
apuracdo de noticias: a hora exata do atropelamento, a placa do carro, o nome inteiro das
pessoas, o numero do timulo vao ter, no texto, efeito de realidade, isto ¢, contribuir para a
verossimilhanga do relato. Certas particularidades estilisticas do idioma adquirem impor-
tancia. Por exemplo, o fato de o adjetivo anteposto ao substantivo, em portugués, adquirir
sentido sublimado (hom homem, pobre mog¢a), redundante (nobre deputado) ou subvertido

(em verdadeiro diamante, a pedra ndo ¢ um diamante).
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3. Compromissos ideologicos — As grandes e pequenas questdes da ideologia estao

presentes na linguagem jornalistica, porque ndo se faz jornalismo fora da sociedade e do
tempo historico.

As relagdes de poder no mundo contemporaneo tendem a alimentar, nos paises peri-
féricos como o Brasil, o sentimento de que ndo s a soberania, mas os valores culturais, es-
tao sob ameaga. Admite-se que a cultura ¢ o espaco da identidade humana; que a perda da
cultura nacional significard a marginalizacdo em outro sistema cultural; que a lingua ¢ a
mais importante articulagcdo da cultura. Essas convic¢des motivam em muitos cidaddos ati-
tudes de resisténcia diante da cosmopolitizagdo que afeta sistemas expressivos do idioma.
Luta-se, entdo, para ndo deixar que perega o modo subjuntivo dos verbos (que ndo existe
em inglés) e para manter a expressividade peculiar do mais-que-perfeito sintético como in-
dicacdo do passado numa narrativa em pretérito.

Esse esforco ¢ possivel na linguagem jornalistica, desde que ndo se afete a comuni-
cabilidade. Nao ha perda — geralmente existe ganho — de exatiddo quando se escreve, em
lugar de realizar um projeto (de to realize), conceber um projeto; de planta industrial (de
plant), usina; de assumindo que (de to assume), admitindo que,; de os donativos serdo re-
vertidos para a obra assistencial (em inglés, to be reverted), os donativos reverterdo para
a obra assistencial (reverter, depoente); de o seriado serd continuado amanha (to be conti-
nued), o seriado continua (ou continuara) amanhd . Mas nao ¢ possivel ressuscitar a me-
soclise dos pronomes obliquos (far-se-ia, da-lo-do, realizar-se-d), totalmente excluida do
coloquial brasileiro. Nem se deve lamentar isso: quando um uso se consagrou amplamente,
o idioma o absorveu e integrou no seu sistema.

O importante, neste campo, € que as posi¢des sejam tomadas conscientemente
-quando se pensa nas implicagdes das escolhas, em séries como soldado, guerrilheiro, ter-
rorista; governante, lider, ditador; guarda-costas, guarda de seguranca. De modo geral, a
melhor expressdo € a que o redator domina, ndo a que impde valores que por ele apenas
transitam.

Roland Barthes mostra, no discurso marxista, um exemplo dessa ditadura da lingua:
o cosmopolitismo — burgués e, portanto, sempre mau — e o internacionalismo — proletario e,
portanto, sempre bom - significam referencialmente a mesma coisa. Mas o sistema de co-

munica¢cdo de massa centrado nos Estados Unidos utiliza este recurso de maneira muito
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mais ampla. Quando se escreve mundo livre (free world), admite-se, implicitamente, que o
outro mundo € escravizado. Quererd o redator dizer isso? Se dizemos que a América é um
hemisfério, temos que hemisfério nao ¢ mais metade de uma esfera; se falarmos em Hemis-
fério Ocidental, iremos incluir o Japdo, pais do Extremo Oriente. A propria nogdo de Orien-
te, Ocidente, Oriente Médio, Extremo Oriente, ¢ fixada em relacdo a Europa e provém da
época em que 14 ficavam as metropoles coloniais. Mas talvez a melhor obra no género seja
a oposi¢ao moderados ¢ radicais, em que moderados sao inevitavelmente os aliados e radi-
cais os opositores de interesses imperiais.

Outro recurso retdrico usual dos sistemas de dominagdo politica global ¢ o duscyrsi
que estimula conflitos que, superados por gestdes integradoras, permanecem, no entanto,
latentes nas relagdes entre individuos de um pais que se pretende subjugar. Assim, apos dé-
cadas de repouso, renascem, sob o patrocinio imperial, antagonismos entre sérvios, bosnios
e croatas na antiga Iubosléavia; itus e tutsis, na Africa; brancos e negros, onde quer que con-
vivam. Trata-se, ai, de cumprir o lema atribuido a tzarina Catarina, da Russia: dividir para
reinar.

O poder gera conceitos, em torno dos quais se dispde o didlogo social. Sejam as me-
tas do presidente Juscelino Kubitschek, as reformas de base de Jodo Goulart, a luta contra
a corrupg¢do e a subversdao de Castelo Branco, o milagre brasileiro de Emilio Médici, a re-
democratizagdo de Ernesto Geisel, a abertura de Jodao Figueiredo, a nova Republica de
Tancredo Neves, o fudo pelo social de José Sarney; o Brasil de todos de Luis Inacio Lula
da Silva — criacdes de relagdes publicas vém definindo o eixo dos debates politicos trava-
dos em ¢€pocas distintas. A consciéncia do fendmeno permite situar na discussao questoes
concretas, contornando os mecanismos de controle.

A lingua ¢ lugar rico de informacdes sobre a maneira nacional de agir: habitos de
nepotismo, relagdes de amizade, antagonismos étnicos sutis e rigida divisdo de classes. E
significativa a extrema delicadeza com que se abordam, no Brasil, as ligagdes familiares,
desde o respeito afetado com que se trata no didlogo a figura materna até a supressao do
nome do pai em muitos formularios de identificacdo. Ou a amplitude de aplica¢do da pala-
vra amigo, a ostentagdo de generosidade e carinho a que ela geralmente se associa.

A critica do discurso, em busca de expressao mais limpida, deve considerar meca-

nismos como o da constru¢do do mito retorico: o deslocamento de um signo lingiiistico
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para significar outra coisa, de modo que se impde duplicidade de entendimentos e se man-
tém viva a regra social, inocentando suas violacdes por mais habituais que sejam. Ambigiii-
dades raciais — morena, escurinha, nega — -, econdomicas — empresarios (ndo capitalistas),
empreendedores, classes produtoras — e familiares — tio, padrinho — sdo construgdes miti-
cas, necessariamente ambiguas, que servem a preservagdo da ordem social; e isso ¢ facil de-
monstrar: a instituicdo da familia, abalada na realidade pelas migragdes, pela pobreza ou
pelo fracionamento das comunidades na sociedade industrial, ndo ¢ contestada no discurso
pelo duplo entendimento de palavras como namorado, noivo, transar, sair com, massagis-
ta, acompanhante, motel. E assim acontece muitas vezes, quando a realidade adianta-se ao
discurso e o inaceitavel precisa ser aceito.

Nos eufemismos — paralisa¢do de trabalho por greve, professores leigos por pro-
fessores despreparados, empréstimo a fundo perdido por doagdo — e nas interdi¢des — mo-
desto para evitar pobre; grande fazendeiro, ndo latifundidario, lavrador, ndo camponés —, a
denominagdo mais concreta ¢ sempre preferivel, quando se pode adoté-la.

As metaforas da linguagem corrente, ¢ as do jornalismo, correspondem freqiiente-
mente a sublimagdes. A agressividade explicita transfere-se para a luta partidaria, a bata-
lha parlamentar, a campanha eleitoral. O impulso alimentar, ou de posse, motiva toda a re-
torica do consumo. O impulso de protegdo estd presente nas matérias sobre animais, ecolo-
gia, criangas, gente pobre — cheias de um sentimentalismo diferente daquele outro que leva
ao nivel mais abstrato o que, primariamente, dizem os psicdlogos, era sensualidade.

Ja no esporte, agressividade e impulso de posse (a competicdao) estdo regulamenta-
dos. O publico a que se destinam noticiario e reportagem esportiva pode sofrer processo de
disfun¢do narcotizante, isto €, dispensar-se de interpretar cada lance a espera da palavra do
narrador ou comentarista. Ou, pelo contrario, assumir atitude ativa, isto €, projetar-se no
atleta ou na equipe e identificar-se com seus favoritos como se estivesse diretamente envol-
vido na disputa. O mundo do esporte presta-se a sociabilizagdo porque nele, ao contrario do
que ocorre na sociedade, as oportunidades sdo efetivamente iguais; as leis, de aplicacao au-
tomatica, ndo se modificam, em tese, quaisquer que sejam as condi¢des de poder, fortuna
ou prestigio dos adversarios. A discussdo sobre a justica ¢ sempre factual, objetiva. Dai as
utilizagdes politicas do esporte: para canalizar impulsos de rebeldia, unir populagdes, con-

vencer da necessidade e da isen¢do das regras sociais.
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Fait-divers e antitese

Fait-divers (fatos diversos) €, a primeira vista, a matéria jornalistica que nao se situa
em campo de conhecimento preestabelecido, como a politica, a economia ou as artes. Even-
tos sem classificagdo, mas ainda assim notaveis por alguma relagdo interior entre seus ter-
mos.

O estudo da estrutura dessas noticias mostra uma peculiaridade: enquanto a infor-
magao depende, para ser avaliada ou compreendida, de uma situacdo (politica, econdmica
ou artistica), o fait-divers interessa por si mesmo. Quando se escreve que alguém matou a
mulher com uma corda de violao ou que um bispo foi preso em um cabaré, pouco importa o
assassino, a vitima, qual o bispo, onde e como isso ocorreu: o interesse esta na contradi¢ao
entre o crime € a arma, ou entre a respeitabilidade do religioso e a natureza do lugar onde
foi preso.

A informacao ¢ acontecimento histdrico, ¢ parte de uma narrativa. Os eventos politi-
cos, econdmicos ou artisticos se interligam e cada novo evento altera o quadro de situagao,
fazendo prever desdobramentos. Ja o fait-divers, como um conto, ndo depende de nada ex-
terior, nem passado, e € inconseqiiente. Qualquer interpretagdo — sociologica, psicanalitica
— que venha a ser feita de um fait-divers seréd exercicio inteiramente desligado do consumo
da noticia.

As contradi¢des que tornam interessante o fait-divers sdo de varios tipos: entre o
fato e a causa ou instrumento; entre notagcdes que se juntam na mesma frase; entre a viola-
¢do de uma norma social (o crime) e a ignorancia de sua causa ou do agente — motivo do
€xito passageiro, na imprensa, de muitos dos casos de policia. Estes s6 atingem a notabili-
dade histdrica quando representam uma situagdo mais geral ou exemplificam tendéncias
que se mantinham ocultas na sociedade: o caso Claudia, moga drogada e morta pelo filho
de um milionario de reputagdo duvidosa; o caso Araceli, menina estuprada e assassinada
por dois rapazes de familias ricas; o indio incendiado vivo em um ponto de 6nibus de Brasi-
lia; a moca rica que liderou o assassinato a pauladas de pai e mae sdo exemplares tanto pelo
que revelam (desumanizacao ou relagdes de classe) quanto pelas circunstancias de escamo-

teagdo e impunidade que marcaram as investigagdes e (ou) julgamentos.
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O estudo das relagdes interiores do fait-divers permite compreender porque a morte
de 50 criangas no incéndio de um circo causa mais impacto do que a morte de 500 mil cri-
ancas, de fome, em um ano: no circo, as mortes ocorrem de uma so vez, € sdo tragicamente
marcadas pela expectativa de divertimento que atraiu os meninos ao espetaculo. Assim
como no caso do homem que ¢ atropelado e morto logo apds ter alta do hospital onde softre-
ra transplante cardiaco, ocorre situagdo de cumulo — contradi¢do entre o que se espera € o
que acontece.

O quadro relacional do fait-divers reflete fendmeno da retoérica muito anterior ao
surgimento do jornalismo. Basta dizer que o ciimulo ¢ figura da tragédia grega. O sentido
do fait-divers ¢ ao mesmo tempo enganar — toda vez que uma informacao se oculta por de-
tras da antitese atraente — e revelar que a realidade pode ser mais contraditéria do que ima-
ginam historiadores e cientistas. Porque os termos do fait-divers ndo sdo inventados nem ha
fraude alguma no enunciado (a manchete da anedota, "Cachorro fez mal a moga", ndo é
fait-divers), trata-se apenas de um modo de enfocar a realidade, particularmente incomodo
para a cultura instituida.

O fait-divers,é uma das atualizagdes da antitese, figura bastante atraente e que sus-
tenta historicamente seus esteredtipos. A morte do presidente Tancredo Neves obteve maior
destaque e despertou interesse em todo o mundo exatamente porque, sendo situacao de cu-
mulo, reproduziu um desses estereotipos, o de Moisés, que morreu antes de chegar a Terra
Prometida. Embora a morte possa ocorrer logicamente a qualquer instante, parece absurdo a
inteligéncia moderna, tdo preocupada com o sentido das coisas, que tenha ocorrido exata-
mente entdo.

A antitese, contradi¢do aparente entre notagcdes em um mesmo contexto, tem uso
mais amplo no jornalismo. Sdo antitéticas muitas aberturas de pardgrafos (sentengas-topico
ou topicos frasais, que induzem a leitura das linhas seguintes nas matérias de suplementos e
revistas de atualidades. A estratégia consiste, ai, em dar informacao incompleta ou angusti-
ante (Foi o pior dos dias ou A morte tornou-se uma festa) que se esclarecera em seguida;
estima-se que o carater surpreendente da proposicdo levara o leitor a prosseguir e, afinal,
desmontar o enigma, recompor o equilibrio, consumindo a interpretagdo de realidade que

lhe é oferecida.
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A retdrica do jornalismo

Notag¢des articuladas no lead do fait-divers ou no topico frasal antitético guardam
entre si relagdo de improbabilidade capaz de elevar aquilo que, na teoria de base matemati-
ca se chama de taxa de informagdo — unidade inversamente proporcional a probabilidade de
um evento.

Elevada taxa de informagdo representa fator importante, mas nao nico, na retorica
do jornalismo. Outro fator ¢ a identificacdo ou empatia. Nela se apdiam:

a) noticias sobre pessoas notaveis, os olimpianos — habitantes do Olimpo da cultura
de massas —, desde Pelé até o Papa e os membros da familia real britanica. Ha olimpianos
universais, nacionais e até regionais;

b) noticias sobre personagens que correspondem a esteredtipos sociais, como ‘0 ma-
landro que engana a todos’, ‘o vingador destemido’, ‘o homem que se fez por si mesmo’ ou
‘0 heroi revolucionario e romantico’;

c) noticias que buscam vencer a barreira social através de relacdes existenciais.
Supde-se que todos os pais se identificam com o pai de uma crianga seqiiestrada e que as
mulheres que se sentem desprezadas viverdo intensamente o drama exemplar de uma delas,
independentemente das posicdes de classe;

d) noticias que se articulam em torno de personagens que correspondem a aspira-
¢oes coletivas, aquilo que as pessoas gostariam de ser — mais alegres, mais saudaveis, mais
ricas. O termo de identificagdo pode ser uma caracteristica comum, como o aspecto fisico
ou a faixa de idade.

O sistema de comunicagdo de massa montado no Ocidente — na verdade, estrutura
de marketing de produtos e servigos — utiliza amplamente a identificacdo em suas promo-
coes. Constréi mitos como o da "juventude dos anos 60 (70, 80,90,...)", invencao de falso
passado para os adolescentes de qualquer €poca e lugar, num universo de fic¢do onde ndo
ha envelhecimento, nem luta pela sobrevivéncia, nem realidade: s6 a expressao simbolica
de vaga revolta contra "a rotina do mundo dos adultos". Mas esta ¢ apenas uma atualizagdo
do processo retorico que explica o culto dos herdis (e a escolha dos herodis que se cultuam)
ou a maneira como vdrias faccdes conseguem falar e ser ouvidas, todas, em nome do mes-

mo povo, defendendo teses contraditorias.
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A identificagdo ¢ tdo forte que interfere em critérios jornalisticos fortemente assen-
tados, como a atualidade e a proximidade. O fluxo centralizado de informagdes aproxima
cenarios distantes. Mas esta condensagdo e tribalizacdo do mundo (a aldeia global) opera
em um soO sentido, da periferia para o centro: porque, se um moco de cidade pequena se
identifica com o surfista de Ipanema ou com o motoqueiro de Los Angeles, a reciproca ¢é

improvavel.

Normas de redacio em veiculos impressos

Os stylebooks, livros de normas de redagdo, surgiram no Brasil em meados da déca-
da de 50. Atendiam, por um lado, a necessidade de generalizar procedimentos de técnica de
redacao que estavam sendo adaptados de modelos estrangeiros; de outro, a auséncia de cri-
térios estabelecidos para a solucdo de muitos problemas ortograficos, desde o uso de maius-
culas até a grafia de nomes originalmente escritos com ideogramas ou em alfabeto ndo-lati-
no: chinés, japonés, hebraico, drabe, russo, grego etc.

O que se segue ¢ uma resenha de normas, com a ressalva das incertezas, que cada
veiculo resolve a seu modo. Os padrdes que se propdem decorrem de lei ou de normas da

Associagdo Brasileira de Normas Técnicas.

1. Apresentacdo do original — Embora os textos trafeguem geralmente on line, isto
¢, de maquina para maquina, ou em arquivos gravados sobre algum suporte, usa-se ainda,
principalmente para calculo da remuneracdo em trabalhos free-lancer (de autdbnomo), a
medida em laudas padrdo. Cada lauda costuma ter perto de 2.100 caracteres (30 linhas de
70 caracteres em média).

Havendo versdo impressa, a apresentagdo mais racional ¢ em corpo 12, entrelinha
de 1,5 picas. A copia em papel é particularmente indicada em matérias extensas, quando ha
constantes remissoes, com risco de contradi¢do ou repeti¢do dos dados Também ¢ util para
originais quando se condensam matérias de varias fontes.

Corretores ortograficos incluidos nos programas de edicdo de texto sdo auxiliares
preciosos, mas tém omissdes e variantes para os quais se deve ter aten¢do, sobretudo nos
nomes geograficos — por exemplo, a flutuacdo de Vetnam, que pode aparecer como Vieta-

me (grafia de procedéncia francesa) ou Vietna (do ingl€s).
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Como os softwares sdo em geral de adaptacdes do inglés, tendem a incorporar inde-
vidamente palavras, habitos e regras dessa lingua. Uma questdo a considerar ¢ a introdugao
em portugués de fonemas inexistentes na lingua, como ‘ei’ para ‘a’, ‘ai’ para ‘i’, ‘tché’ para
< 2 4 2~ . . . .

ch’ etc. H4 uma licdo preciosa no prenome de muitas jovens batizadas em homenagem a
uma princesa da Inglaterra, envolvida em intrigas amorosas: pais e funciondrios de cartd-
rios, certamente ndo especialistas em idiomas — em inglés, particularmente —, mas dotados
de bom senso, registraram-nas como ‘Daianas’, ndo ‘Dianas’ — nome que continuou reser-

vado para a deusa cagadora.

O emprego de entretitulos (ou intertitulos) varia com a natureza do texto. Em jornais
(no nas agéncias de noticias), ¢ usual colocar-se o primeiro entretitulo antes do terceiro pa-
ragrafo das noticias e das reportagens escritas no formato de noticias: o primeiro entretitulo
vira, portanto, apos o sublead, quando ele existe. Outros entretitulos repetem-se a intervalos
variaveis, quando o assunto muda ou para simples arejamento grafico do texto

E raro usarem-se entretitulos em artigos ou editoriais e seu emprego tera que ser
sempre muito bem motivado pela estrutura do texto. O mesmo acontece nas matérias menos
extensas das revistas de atualidades. Algumas vezes, em textos longos de revistas ou suple-
mentos (entrevistas, por exemplo), destacam-se frases do texto como elemento grafico. in-
serido no meio da composi¢do, em corpo maior. O objetivo, ai, ¢ duplamente estético e de
motivagao da leitura.

A utilizagdo de microcomputadores envolve alguns riscos. Um deles € o dano que
pode ser causado ao nervo oOtico pela contemplagdo constante de detalhes em terminais de
video, sobretudo os de tubo catddico. Outro, a lesdo do esforco repetido (LER), que inflama
e imobiliza os tenddes e musculos do antebrago de quem digita constantemente. No entan-
to, esses danos nao sao comuns em jornalistas, principalmente naqueles que, obedecendo ao
modelo toiotista, desempenham fun¢des diante da maquina, mas também distante dela.

Os sistemas eletronicos nao aboliram as etapas tradicionais de produ¢do em jorna-
lismo — suprimiram, € certo, uma série de fungdes profissionais, mas puderam fazé-lo por-
que elas, com a ajuda de softwares especificos, passaram a ser desempenhadas por uma
mesma pessoa. Assim, pode-se compor a matéria com as especificagdes do template que
determinard a diagramagdo: corpo (altura das letras em pontos, que sdo duodécimos do

pica), medida (largura da composi¢do, tradicionalmente aferida em picas). A revisdo tam-
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bém passa a ser de responsabilidade do reporter principalmente, salvo quando a matéria ¢
reescrita por editores ou subeditores. E conveniente, até por uma questio de orgulho profis-
sional, ler cada texto que se produz — se possivel, apés um intervalo para que nao ocorra
algo comum nesse procedimento: o autor 1€ o que pensou escrever, ndo o que esta escrito

2. Uso de aspas e destaque grdfico — usam-se aspas para citagcdes textuais, em dis-

curso direto ou indireto. No caso do discurso indireto (disse que "..."), o trecho entre aspas
deve concordar sintaticamente com o trecho fora de aspas. Assim: F disse que "vai a Roma
em seu avido" e ndo F disse que "vou a Roma em meu avidao". Pode-se, no discurso indire-
to, reescrever ou condensar uma declaragdo, sem coloca-la entre aspas, ou colocando entre
aspas apenas as expressoes do documento ou discurso a que se refere a matéria transcritas
textualmente. O recurso cabe quando a expressao aspeada ¢ surpreendente ou polémica

Usam-se ainda aspas para titulos de capitulos ou partes de obras. Assim: O capitulo
“Metafora e Semiose”, do livro Semiotica e filosofia da linguagem, de Umberto Eco; a "Cena
do balcao", de Romeu e Julieta; a cangao profana “Fortuna Imperatrix Mundi”, de Carmina
Burama, de Carl Orf.

Compdem-se em destaque grafico os nomes de obras que tém existéncia fisica isola-
da, como livros, jornais, revistas, pecas musicais, quadros, murais, filmes etc. Salvo o caso
das siglas, so se permite escrever com todas as letras em versal (maiusculas) o nome do 6r-
gdo impresso para o qual se esta trabalhando — um costume descabido mas que com que a
maioria concorda. Assim, a Folha de Zinco relatard um encontro de diretores de jornais da
seguinte maneira: Estiveram presentes os diretores da FOLHA DE ZINCO; de O Globo, do
Rio de Janeiro; de O Estado de S. Paulo; e de Zero Hora, de Porto Alegre.

Sublinham-se (e, ainda, compdem-se com destaque grafico) os nomes comuns em
lingua estrangeira, se ndo aportuguesados; os apelidos; as palavras em jargdo ou aquelas
que estejam fora do registro dominante no texto. Assim: ‘Diante da informag¢ao de que as
taxas de overnight haviam caido, o investidor gatcho limitou-se a dizer: "Tché, como isso
aconteceu?" °

O destaque grafico, que corresponde ao sublinhado no original, faz-se em negrito ou
italico (grifo), se a composi¢ao da matéria for em redondo (claro); em redondo ou italico, se

a composi¢ao for em negrito; em redondo ou negrito, se a composi¢ao for em grifo. Em re-
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gra, o italico ¢ preferido porque letras em negrito destacam-se exageradamente no cinzento
do texto.

3. Siglas — Escrevem-se com todas as letras em versal as siglas de qualquer natureza
com até trés letras (UNE, ABI, PT) e siglas de mais de trés letras que ndo formem palavra
possivel na lingua (SBPC, UFRJ, CBPM). Escrevem-se com a inicial em versal e as demais
letras em caixa-baixa as siglas de mais de trés letras que formem palavras possiveis na lin-
gua e, em particular, os siglemas, isto ¢, siglas que derivam de radicais: Petrobras, Eletro-
brés, Senai. Alguns veiculos costumam grafar as siglas de mais de trés letras (ndo os sigle-
mas) em destaque grafico.

Certas siglas, para evitar confusdo, sdo escritas com versais mas t€ém uma letra com-
plementar em caixa-baixa: CNPq (Conselho Nacional de Pesquisas ou, na denominacao
atual, que ndo alterou a sigla, Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecno-
l6gico), para distinguir de CNP (Conselho Nacional do Petrdleo); UFPa (Universidade Fe-
deral do Para) e UFPb (Universidade Federal da Paraiba), para distinguir de UFP (Universi-
dade Federal do Parand). Ha casos em que, havendo duas prontncias para uma sigla, have-
r4 também duas grafias. E o caso de INPS, que se lia como ‘Inps’ em alguns estados do
Nordeste, ¢ de UFSC, Universidade Federal de Santa Catarina, que, no estado onde tem
sede, ¢ conhecida como ‘Ufsc’.

4. Maiusculas (versais) — As regras de uso de iniciais maiusculas (versais) sdo con-

fusas e contraditorias, em portugués. Dai a variedade de comportamento entre jornais e re-
vistas. Existe a convic¢do imotivada (a versal € apenas uma conveng¢ao grafica) de que a pa-
lavra escrita com inicial maiuscula corresponde a uma referéncia que se considera mais im-
portante ou respeitavel. Por ingénuo que pareca, isso tem interferido em todas as tentativas
ja feitas de normalizagao.

O critério geral ¢ grafar com iniciais em versal os nomes proprios, excluidas conjun-
coes e preposicoes e incluidos os nomes que formam com eles as chamadas locugoes subs-
tantivas proprias: Parana, Rua Parana, Avenida Parana; Candido Rondon, Marechal
Candido Rondon, Avenida Marechal Candido Rondon.

Outro critério geral ¢ grafar em versal a inicial de nomes que designam cargos de
confianca ou honraria: Diretor da ESG, Reitor da USP, Ministro da Cultura, Presidente da

Republica.
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No caso de titulos de obras ou capitulos, apenas a primeira inicial vai em maitscula,
salvo se houver nome préoprio no meio do titulo: Historia economica do Brasil, O aprendiz
de feiticeiro. Consideram-se parte de locugdes substantivas proprias e, portanto, com inici-
ais em versal, os titulos honorificos ou hierarquicos: General Fulano, Doutor Beltrano.

A confusdo vem dai. Nao ¢ hébito escrever com inicial maitscula titulos hierarqui-
cos modestos (cabo Arquimedes, soldado de 1°. classe Raimundo, marinheiro Benedito)
.Nao se caracterizam bem cargos de confianga e¢ honraria: secretdrias e assessores sao car-
gos de confianga; muitos se sentem altamente honrados por serem sindicos de condominios
ou massas falidas. A distin¢do entre titulo e profissdo ¢ bastante sutil. A designa¢do doutor,
aplicada aos médicos, ndo corresponde a nenhum titulo de doutorado. Mas médicos, advo-
gados, engenheiros, economistas — em geral preferem merecer a maiuscula. Advogados,
com sua habilidade para construir argumentos, descobriram uma lei do primeiro império
(do ponto de vista deles, ainda atual) que justifica serem chamados de ‘doutor’.

5. Numeros — Gratam-se por extenso os numeros de um a dez (ou treze, dependendo
do veiculo), cem, mil, milhdo, bilhdo, trilhdo; em algarismo, os demais. Grafam-se, porém,
com algarismos, os nimeros (mesmo inferiores a dez) quando (a) precedem unidades abre-
viadas (2m, 100 kW) e (b) estdo precedidos de abreviaturas (o aluno n’. 1).

Numeros complexos, isto €, aqueles em que as fragdes ndo sdo decimais, escrevem-
se intercalando os designativos de unidade na expressao numérica. Assim: /0 h 30 min, e
nao 20,30 h, nem 10:30, nem 10:30 h; dngulo de 2°30'45".

Sempre que possivel, quantias devem ser aproximadas, com as séries de zero substi-
tuidas por mil, milhdo, bilhdo. Assim: o estouro da financeira atingiu Cr$ 1,7 bilhdo (ndo
bilhoes, porque o nimero inteiro € um); o mago de cigarros custa R$ 3,7.

6. Unidades — As unidades sdo, em geral, indicadas por letras mintisculas (m: metro;
g: grama). Excetuam-se aquelas cujos nomes homenageiam alguém (W: watt; A: ampeére;
F: faraday). Nao se coloca ponto nem s (plural) apds a abreviatura que designa a natureza
da unidade. .Algumas unidades, para evitar confusdo, sao abreviadas em grupos de letras
(min: minuto, por causa de m, metro; Hz: hertz). Submultiplos até milésimo e multiplos até
mil vezes s3o indicados por letras mintsculas (mm,. milimetro; kW; quilowatt) .Submulti-
plos abaixo de milésimo escrevem-se por extenso (as abreviaturas oficiais sdo letras gregas)

e multiplos acima de milhdo abreviam-se por letra maiuscula (MW, megawatt). Note-se a
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diferencga entre kmlh (quilometros por hora, velocidade) e kW. h (quilowatts multiplicados
pelo numero de horas, consumo energético).

7. Pontuacdo — O texto se organiza em paragrafos, que representam conjuntos de
proposi¢cdes integradas por uma unidade logica de sentido. Indica-se o paragrafo por uma
defesa de cinco a nove toques contados da margem esquerda do papel ou da coluna.

Paréagrafos sdo compostos de periodos. O periodo corresponde a uma proposi¢ao ou
a mais de uma proposi¢ao, que se dizem, entdao, coordenadas. Periodos, bem como paragra-
fos, comecam por letra maitiscula. Nao se colocam no mesmo periodo proposicdes descoor-
denadas uma da outra, salvo o caso dos anacolutos.

A sentenca ¢ composta de sujeito, verbo, complementos e circunstancias. Qualquer
um desses elementos pode ser substituido por uma oragdo que se chamara ‘subordinada in-
tegrante’. Da mesma forma, os adjetivos incluidos nas locugdes sujeito, circunstancias ou
complementos podem ser substituidos por oragdes subordinadas adjetivas, com conectivos
pronominais. Por exemplo: Em ‘Quem traiu Jesus morreu enforcado’, ‘quem traiu Jesus’
esta no lugar de Judas’ ou de ‘O traidor’ como sujeito da oracao ‘X morreu enforcado’,
em ‘O homem que traiu Jesus morreu enforcado’. ‘... que traiu Jesus’ modifica o substanti-
vo ‘homem’ e, portanto, funciona como adjetivo.

Usam-se virgulas para indicar divisdo decimal (1,3; 71,42 m); e em lugar de e, mas,
ou nas enumeragoes, até o penultimo termo: Lednidas, Socrates e Romario. Fora disso, vir-
gula € como parénteses: quando se abre, fecha-se (¢ claro que se a abertura coincidir com o
inicio do periodo e o fechamento com seu final, suprime-se a virgula coincidente). Entre
virgulas ficam os sintagmas circunstanciais fora de seu local mais provavel na frase, as ora-
coes adjetivas de carater explicativo (ndo as restritivas); os anacolutos; os apostos. Oragdes
subordinadas adjetivas podem ser reduzidas participiais (o homem que conhegco = o ho-
mem conhecido); oragdes circunstanciais podem ser reduzidas por oragdes em genundio
(Porque temia vinganga, ele fugiu de casa = Temendo vinganga, ele fugiu de casa).

A diferenca entre explicativo e restritivo ¢ importante para a significagdo. Quando
escrevo o Jodo, que eu conheci, ha um s6 Jodo, e estou explicando que o conheci; o Jodo
que eu conheci, ha varios sujeitos chamados Jodo ou varias personalidades de um Jodo, e

estou restringindo essa pluralidade ao determinado Jodo, conhecido meu.
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Usam-se virgulas, também, substituindo verbos ocultos por elipse: Maria comeu
abébora; Marta, o feijdo. E absurdo separar sujeito do verbo por virgula (se houver interca-
lagdo, a virgula terd sido aberta e fechada), porque a articulagdo sujeito-verbo € central na
sen- tenga e, por isso, marcada especificamente pelas regras de concordancia.

Virgula ¢ notagdo sintatica: as pausas da leitura ndo sdo necessariamente marcadas
por virgulas, salvo como indicacdo para leitura, em textos para radio e televisao.

8. Grafia de nomes estrangeiros — Muitos nomes proprios estrangeiros (de lugares,

de pessoas) eram traduzidos ou aportuguesados em épocas remotas. Assim: London, Lon-
dres; Moskva, Moscou; Wilhelm I, Guilherme I; Muhammed, Maomé. De certo tempo para
ca, ndo se traduzem ou aportuguesam, em geral, nomes proprios: Johann Sebastian Bach,
ndo Jodo Sebastido Bach;. John Baker, ndo Jodo Baker , muito menos Jodo Padeiro..

Aportuguesam-se nomes comuns estrangeiros quando passam a ter uso corrente, €
ndo existe, ou ndo convém usar, palavra na lingua que expresse o sentido necessario. As-
sim, video-teipe por videotape, ficando na reserva a possibilidade de video-fita,; futebol, de
football, porque o proposto balipodo ¢ artificial demais; filme, de film, deixando a possivel
fita como sindnimo abrangente; soviete, de soviet, que quer dizer conselho em russo, por-
que era preciso, politicamente, diferengar o ameagador soviete de qualquer outro inofensivo
conselho.

Usa-se destaque grafico para nomes comuns estrangeiros, nao para nomes proprios.

Certo afetamento de linguagem impede o aportuguesamento de palavras como cam-
pus (universitario), corpus (amostra de pesquisa), kibutz (fazenda comunitaria) e blitz (bati-
da policial ou ofensiva militar). O problema surge com os plurais: campi, corpora, kibutzin,
blitzen. Embora pouca gente saiba latim ou alemao, os eruditos exigem essas formas exoti-
cas.

Para a grafia de palavras de idiomas que nao usam o alfabeto latino, deveria haver
cuidadoso estudo de equivaléncias fonéticas para o portugués. Nao ha. Por isso, o Sr. Cher-
nenko, lider soviético, perdeu o T de sua inicial (o nome russo pronuncia-se Tchernenko)
porque o ch inglés tem o som de fché e o Sr. Khruschtchiov tornou-se um irreconhecivel
Kruchev.

Diante disso, cada redagdo normaliza a transcrigdo como sabe ou como pode.

9. Qutras normas:
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Nao comece periodos ou paragrafos com a mesma palavra, nem use seguidamente a
mesma estrutura de frase (alterne formas ativas e passivas, passivas analiticas e sintéti-

cas etc.).

Nao comece com estruturas similares (por exemplo, oracdes reduzidas de gerundio:
‘Sabendo disso, o politico...; Desprezando a seguram, a princesa ...’) matérias que se

destinem a publica¢do na mesma pagina ou. se¢ao.
Consulte o dicionario, o catalogo telefonico e outras obras de consulta disponiveis antes

de perguntar aos colegas.

Nos editoriais e topicos interpretativos ou opinativos, parta do acontecimento ou dado

concreto para o comentario.

Nos titulos de letras contadas, ndo corte palavras de uma linha para outra.

Nos titulos de noticias, use o verbo, de preferéncia, no presente, e elimine artigos sem-
pre que possivel.

S6 use abreviaturas ou nomes proprios quando forem do conhecimento geral.

Nao use algarismos no comeco de periodos.

Nao se sinta obrigado a colocar um titulo antes do nome de uma pessoa. Jamais escreva

"a mulher Fulana" ou "o individuo Beltrano".

Muitos veiculos estdo abandonando o Sr. e o D. (dona), salvo quanto o tratamento esta
colado ao nome no conhecimento geral: Dona Ivone Lara, Mr. Magoo (o personagem

dos quadrinhos).

Nao use sinais como § (paragrafo) e (@, mesmo que o simbolo esteja no teclado.
.Use dois-pontos apenas para indicar relagao de causalidade ou conseqiiéncia.
.Nao use ponto nos titulos.

.Caso lhe parega dificil a leitura, substitua as virgulas, nas intercalagdes, por travessoes
ou parénteses e, nas enumeragdes, por ponto-e-virgula.

.Travessdes no inicio de paragrafos indicam abertura de frase em didlogo. Salvo neste
caso, utilize as aspas, que sao mais operacionais quando se trata, por exemplo, de intro-
duzir segmentos em discurso indireto. Tanto nas aspas quanto no travessao, ha compro-

misso de fidelidade entre a transcri¢do e o original.
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.Evite, nos enderegos, a abreviatura n°: Rua das Acdcias, 20 ¢ nao Rua das Acacias, n’

20.
e Nas legendas, ndo escreva esta foto ou este homem: o leitor esta vendo.

e .Nao opine em matérias informativas. Use os fatos; eles s3o mais convincentes, mesmo
quando a matéria sai com assinatura.

e _Preserve suas fontes, mas nido se submeta a elas. Quem ¢ jornalista ¢ vocé; a fonte,
mesmo que seja um sabio na sua especialidade, ¢ um amador em jornalismo. Mas, em
caso de duvida sobre um dado, volte a fonte e pergunte.

e _.Escreva o nome completo das pessoas, pelo menos o prenome e o sobrenome. Nao afe-
te intimidade.

e _Evite generalizagdes que possam atingir grupos profissionais, classes sociais, naciona-
lidades, ragas, credos ¢ instituigoes.

e Ha sérias restrigdes ao uso de humor nas noticias. E preciso respeitar a sensibilidade hu-
mana.

e Pesquise dados. Em matérias de denuncia, procure ouvir todas as fac¢des interessadas.
Em matérias que envolvam responsabilidade civil e/ou criminal, proteja-se com os do-
cumentos possiveis.

e Nao assuma acusacdes feitas por fontes. Abuse da palavra ‘suposto’.

e .N3io seja mais sensacionalista do que o obrigam a ser.

Normas de redacdo em radio

O texto em radiojornalismo ¢ feito para ser lido pelo locutor, ndo para ser composto.
Hé cuidado maior com a legibilidade do original, dados os riscos de um tropeco na leitura —
mesmo se quem escreve ¢ que vai ler.

Na leitura, os textos sdo divididos em grupos de for¢a mais ou menos padronizados.
Assim: O Presidente da Republica | recebeu no Palacio do Planalto / dirigentes dos parti-
dos da oposigdo. No texto para radio, as virgulas, além do uso normal, podem marcar pau-
sas, necessarias na leitura, prevenindo ritmacdes defeituosas com prejuizo para o entendi-
mento. Pode-se ainda sobremarcar os pontos com barras e ampliar o uso do ponto-e-virgu-

la.

46



Escrevem-se por extenso numeros, nomes de moedas, unidades. Nada que va ser
lido se abrevia. Palavras estrangeiras devem ter a grafia simplificada para facilitar a leitura.
Assim, pode-se escrever Brino em lugar de Brno, cidade tcheca; Aeroporto Degol (De
Gaule), com o acento evitando leitura errada etc. Evita-se dividir palavras no final da linha,
sobretudo se ela é extensa: ha risco de salfo na leitura.

Nos roteiros, deve haver clara diferenciacdo entre o texto a ser lido e indicagdes
para locugdo ou sonoplastia. Por exemplo: escreva o que vai ser lido em versal, e as indica-
¢Oes com minusculas.

Paragrafos simples serdo evidenciados, na leitura, por pausas.

Para célculo de tempo, uma linha de 72 toques corresponde a aproximadamente cin-
co segundos de leitura.

Nas transmissdes ao vivo, ¢ aconselhdvel munir-se de material escrito de pesquisa e
reduza ao méximo a improvisagao.

Usa-se sublinhar palavras estrangeiras ou incomuns; € a notacao (¢), quando houver

necessidade de mudanga no tom da leitura.

Normas de redacio em telejornalismo

Em telejornalismo, a lauda tem trés campos delimitados por tragos verticais: a es-
querda, ficam as indicagdes para o video; a direita, o texto a ser lido e as indicag¢des de au-
dio; no centro, em coluna estreita, as operacdes que devem ser realizadas simultaneamente
para dudio e video.

Na parte destinada ao video, figuram indicacdes de origem das imagens (vt video-
teipe; DVD: digital video disc; tc: telecine; camaras 1,2, 3 etc.); de operagdes de camara
(plano aberto, plano americano, close, zoom, panoramica, travelling); de superposicdes
(GC: gerador de caracteres); de pontuacdes (corte, fusdo, fade); de efeitos (cortina, chro-
makey), do contetido da imagem (locutor; reporter e entrevistado). |

Na parte destinada ao audio, além do texto que o locutor lera (em off, sem aparecer
no video; ou ao vivo, aparecendo) , figuram indica¢des de sonoplastia (BG: background;
sobe o som etc.). A largura desta parte corresponde a 35 toques, estimando-se que cada

duas linhas de leitura correspondam a quatro ou cinco segundos. A maioria dos profissio-
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nais utiliza versais para o texto a ser lido, mantendo o restante em caixa-baixa; de qualquer
forma, ¢ necessario diferenca-los.

A técnica norte-americana aconselha a nao separar palavras no final das linhas. Isto,
em portugués, pode trazer alguns problemas: como as palavras sdo mais longas nesta lingua
do que naquela, a contagem de tempo fica um tanto comprometida. Ocupa-se a largura da
coluna, de cerca de 35 toques.

O script dos telejornais costuma conter as chamadas e abertura das noticias, ou co-
mentarios do anchorman. Devem conter, de qualquer maneira, as palavras finais de cada in-
tervencdo, porque isto orientard o diretor de tevé para o corte ou fusdo de imagens. Os fi-
nais de frase que precedem essas operagdes sdo os chamados de deixas (originalmente,
‘pontos de cue’).

As cabegas e narragdo em 0ff, pelo repdrter, nas matérias gravadas, devem também
ser escritas. A narragdo em 0ff toma como ponto de partida os fakes disponiveis e deve arti-
cular-se com a edi¢cdo de imagem. Nas entrevistas, as perguntas devem ser breves e objeti-
vas: o espetaculo ¢ do entrevistado.

Reportagens maiores, ou que envolvam pesquisa de material iconografico, tornam-
se mais faceis quando roteirizadas, como pequenos documentérios que sdo. A lauda do tele-
jornal serve para isso, embora se possa usar também folha em branco, alinhando a esquerda
as indicac¢des de imagem e, nos 35 ultimos toques do papel, os textos a serem lidos.

A funcdo da cabega € enunciar o lead da noticia ou a interpretacdo imediata do
evento. A narracdo em off, obediente ao fluxo de imagens, dara indicagdo de nomes, local e
tempo do que esta sendo mostrado. Em geral, evitam-se demonstrativos como este lugar,
este prédio, esta paisagem: o espectador estd vendo. Texto desligado da imagem, porém,
corre o risco de passar despercebido ou parecer desconexo.

Quanto ao trabalho do reporter no video, a preocupagdo maior deve ser a credibili-
dade e simplicidade da exposicdo. Embora o reporter possa ser personagem da matéria
-aparecendo, por exemplo, na cabine do piloto de um avido -, deve cuidar-se para nao inter-

pretar um papel: atores costumam fazer isso melhor.

O texto na Internet

48



Nao hé ainda — se ¢ que vai haver — uma estrutura padrio para textos na Internet, até
porque a difusdo dessa rede, iniciada em meados da década de 1990, estao ainda em curso.
Entre as dificuldades que o profissional encontra, figuram a heterogeneidade dos equipa-
mentos disponiveis pelo publico — e que geralmente sdo superados ainda no curso de sua
vida util; a falta de placas especificas em certas estagcdes de trabalho — por exemplo, a placa
de som nas maquinas instaladas em escritorios; a escolha nem sempre facil entre softwares
concorrentes para dadas finalidades e que geralmente tém custo elevado; e a pluralidade de
competéncias exigidas por uma media que inclui texto, fotos, videos, infograficos anima-
dos, acesso a documentos extensos.

No inicio do século XXI, no entanto, a tendéncia dominante era a de adotar um pro-
cedimento em trés passos:

(a) produzir, na pagina de abertura (do portal ou do segmento — esportes, cidades, eco-
nomia etc.) textos em forma grafica mas parecidos com os que vao ser lidos na tele-
visdo — breves, coloquiais, diretos, enxutos;

(b) no segundo passo, acessivel por hipertexto, oferecer matérias mais completas, info-
graficos com ou sem animacao, fotos isoladas ou seqiiéncias, gravagdes sonoras ou
em video;

(c) na terceiras etapa, documentos guardados no servidor ou acessados por enlaces
(links). Entre esses documentos, que pretendem atender a um publico mais especia-
lizado ou interessado na matéria, figuram tabelas numéricas e graficos disponiveis
nas fontes de informagdo, videos documentais, séries fotograficas a semelhanca de
audiovisuais projetados, seqliéncias em diapositivos (power point ou flash), teste-
munhos sonoros e (0 que raramente ¢ feito) alguns enderecos — de na Internet que
permitirdo alargar o conhecimento do tema.

A natureza diversificada de competéncias exigidas do jornalista atinge ai a maxima
pluralidade, até porque ele devera conhecer o bastante de Internet para selecionar suas fer-
ramentas € acompanhar sua evolugao..

Nao apenas para quem trabalha na rede (web), mas para todos os profissionais, ¢ im-
portante o acesso a corretores ortograficos universais, corretores sintaticos (os disponiveis
em 2006 tinham pouca utilidade porque foram desenvolvidos para idiomas estruturalmente

diferentes do portugués), dicionarios, enciclopédias, bancos de dados (de preferéncia, espe-
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cificos de cada profissional ou editoria) e um bom repertério de enderegos (favoritos, book-

marks).

3

Vocabulario critico

Abertura: inicio de programas ou da programacao de uma emissora de radio ou TV..

Abrir: aumentar espagos, colocar claros, entrelinhar.

Alinhar: fazer com que as letras da coluna fiquem em disposi¢do perfeita no sentido verti-
cal, a esquerda e/ou a direita; justificar.

Anacoluto: intercalacao de pensamento alheio a logica da frase, do periodo ou do discurso.
Anchorman: apresentador de programa noticioso que interpreta as informagdes veiculadas,
com base em conhecimento supostamente dele proprio..

Antetitulo: palavra ou frase que antecede o titulo. Ajuda a indicar o assunto, o local ou
complementar informagdes do titulo. E mais comum em revistas ou em manchetes de jor-
nal, quando o titulo ¢ necessariamente breve.

Antitese: contraposi¢do de palavras ou expressdes de significado ou conota¢ao contradito-

ri0s no mesmo contexto. Ressalta um paradoxo expressivo.
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Ao vivo: transmissdo direta, do estadio ou externa.

Apuragdo: levantamento e verificagdo de dados para producdo de uma noticia ou reporta-
gem.

Arte-final: trabalho desenhado ou montado, pronto para ser reproduzido.

Artigo: texto jornalistico interpretativo ou opinativo, geralmente assinado e com fundamen-
tacdo explicita.

Background (BG): som ou cenario de fundo, que acompanha em segundo plano cometi-
mento audivel ou visual.

Blue box: cenario azul para realiza¢do de chroma key.

Boneca: esquema geral de paginagdo de uma publicacdo. Antigamente, diagrama precario
em que nao se considerava o tamanho das matérias e ilustragdes.

Box: espago delimitado, junto a uma matéria jornalistica, para informag¢des adicionais, de

um detalhe ou de pesquisa.

Branco: claro maior do que o comum, num trabalho impresso, importante para o estabeleci-
mento do equilibrio estético.

Break: intervalo em programas de televisao.

Broadcast, broadcasting: programag¢ao. Em radio, diz-se do estilo radiofonico de produgao,
ao vivo ou gravada, com script, sonoplastia, misicas executadas especialmente, efeitos mu-
sicais etc.

Cabega: inicio de matéria grafica, incluindo titulo, antetitulo e subtitulo. Parte de reporta-
gem em TV na qual o repdrter aparece em primeiro plano dizendo um texto.

Cabecgalho: titulo de periodico, contendo, além do nome, data e dados suplementares.
Caderno: conjunto de paginas de um jornal dobradas umas sobre as outras,

Caixa-alta: o mesmo que versal. Caixa-baixa: letra mintscula. Na caixa-alta-e-baixa
(CAB), maiusculas e minasculas, obedecendo a regras e normas do idioma.

Capitular: letra de corpo maior, que se usa para marcar o principio de um capitulo ou se
distribui em paragrafos ocasionais, com intengao estética.

Cassete: tipo de chassi que contém filme ou fita magnética, de dudio ou dudio-e-video, este
nas bitolas 1/2, 3/4 ou uma polegada.

Chicote: panoramica muito rapida, de uso hoje excepcional.
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Chroma key: inser¢do de imagem nas areas azuis da imagem em tevé, permitindo janelas e
fundos panoramicos. Obtém efeito similar a retroprojecao. O azul ¢ escolhido por ser a cor
que menos participa da composi¢ao cromatica da pele humana.

Cicero: unidade grafica equivalente a 4,512 mm. E a unidade bésica do sistema Didot, divi-
dida em 12 pontos.

Codigo: conjunto de signos e regras combinatorias que permitem a transmissao de informa-
¢ao.

Coluna: divisdo vertical das paginas de jornal, revista ou livro. Secao editorial de jornal ou
revista, publicada com regularidade e, em geral, ocupando o mesmo espago.

Composigdo: ato ou efeito de compor texto para impressdo; -a quente: realizada com li-
nhas de chumbo; -a frio: feita em filme ou papel fotossensivel; -americana: com a mar-
gem direita irregular.

Copidesque(copy desk): secdo que faz a revisdo de originais. No Brasil, corpo de redatores
reescrevedores, composto de pessoal com fungdes de subeditoria; cada um desses redatores.
Corpo: altura do tipo, medida em pontos.

Corte: mudanga instantanea de uma imagem para outra.

Cue: deixa para uma operagdo de corte, fusdo etc., ou para o inicio de qualquer agdo em
cena. . Cursiva: tipo que imita 0s manuscritos.

Dados: formalizagdo de fatos, conceitos ou instrugdes. Informacao bésica para a producao

de noticias e reportagens.
Defesa: claro colocado a esquerda ou a direita da coluna impressa.

Destaque grafico: utilizagao de variedades (negrito, claro, grifo) para destacar uma palavra
ou expressao na composicao.

Diagramar: distribuir graficamente material (composicao, ilustragdes, titulos etc.) nas pagi-
nas de uma publicagao.

Dialeto: falar regional distinto do padrao de um idioma tido por nacional.

Diretor de tevé: profissional (da categoria dos radialistas) que comanda e orienta a equipe
técnica operacional durante a realizagdo de um programa de tevé.

Documentagdo: conjunto de técnicas para processamento de documentos. Complementacao

de topico frasal na estrutura de textos expositivos.
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Edi¢do: conjunto de técnicas relacionadas a publicacdo de produtos graficos ou audiovisu-
ais. Conjunto de exemplares de uma ou mais tiragens, reproduzidos sem alteracdes.

Editor: chefe de equipe de jornalistas que produz um veiculo ou parte diferenciada dele. A
palavra em portugués recobre o sentido das palavras inglesas edifor e publisher, este o res-
ponsavel pelo langamento, distribui¢do e venda de uma publicagdo. —de imagem: em televi-
sdo, profissional que segmenta, monta e sincroniza imagens € Som em programa.
Editoragdo: conjunto de atividades relacionadas com a publicagdo de livros, discos e pro-
dutos similares.

Empastelar: misturar tipos na composi¢do, ou partes de originais. Depredar uma oficina
grafica.

Enlace (link); recurso que permite acessar ponto definido de uma péagina ou documento a

partir de ponto definido de outra pagina ou documento.
Entrelinha: espaco entre duas linhas de um texto.

Entretitulo: cada titulo inserido em texto de noticia, reportagem etc. O mesmo que interti-
tulo.

Estereotipo: chapa inteirica usada antigamente na etapa final da produgao tipografica, antes
da impressdo. Por extensdo, imagem ou situagdo padronizada cuja reproducdo é reconheci-
da pelo publico.

Fade: aparecimento ou desaparecimento gradual de imagem e/ou som (fade-in: apareci-
mento; fade-out: desaparecimento).

Familia: conjunto de tipos que apresentam as mesmas caracteristicas fundamentais.
Fantasia: nome de tipos estilizados — alegoricos, figurativos, sombreados etc. — que nao se
enquadram na classifica¢do usual das familias.

Feedback: informacdo de retomo, pela qual se controla o desempenho de um sistema. ~
imediata, clara, em didlogos; retardada, estatistica, nos meios de comunicaciao de massa.
Filme: pelicula em que se registram fotogramas, os quais, projetados, dao ilusao de conti-
nuidade do movimento. Ha filmes sonoros e mudos. Produto dramatico ou documental re-
gistrado em filme.

Fio: tragos lisos ou de fantasia usados para separar colunas, sublinhar ou delimitar espacos

na pagina.
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Fita: designagdo abrangente dos filmes, teipes e fitas de gravador..

Fusdo: desaparecimento gradual de uma imagem com simultdneo aparecimento de outra.
Efeito de superposi¢ao de duas tomadas. O mesmo que dissolve ou crossfade.

Gerador de caracteres: dispositivo eletronico para superposi¢do de titulos, legendas ou
créditos sobre a imagem de televisdo.

Haste: trago vertical, obliquo ou curvo no desenho de uma letra.

Hipertexto: Sistema informatizado de recuperagdo de texto que permite ao usuario acessar
pontos definidos de uma pagina na web ou outro documento eletronico clicando em enlaces
(links) de outras paginas ou documentos.

Imprensa amarela ou imprensa marrom. jornalismo sensacionalista.

Infogrdfico: Apresentagdo do bindmio imagem + texto em qualquer suporte de comunica-
cdo (grafico informativo); grafico + texto, dotado ou ndo de movimento e som, produzido
em computadores, conforme as caracteristicas do suporte (grafico informatizado).

ISBN, ISSN: registro legal de publicagdes em livro (ISBN) ou periddicos (ISSN).

Lead: abertura da noticia. Primeiro paragrafo da noticia em jornalismo impresso. Relato do
fato mais importante de uma noticia. Na forma classica, esse relato comeca pelo aspecto
mais importante.

Legenda: texto breve que acompanha uma ilustracao.

Lingua: instituicao social e sistema de valores que se traduz num codigo diferenciado de
comunicacao oral, sobre semantica baseada em convengdes arbitrarias e sintaxe complexa.
Linguagem: sistema de signos capaz de servir a comunicagdo entre individuos. Compreen-

de a fala, a escrita, sons, gestos, imagens, formas etc.
Locugdo: conjunto de palavras que, juntas, adquirem novo significado referencial.
Materia: o que ¢ publicado ou se destina a ser publicado em veiculo de comunicagao.

Midia: volume socialmente distribuido de veiculagdo da mensagem. Conjunto dos meios de
comunicacdo. Do latim media (plural de medium), através do inglés, que emprestou a pala-
vra sua pronuncia; - eletronica. veiculos eletronicos (radio e televisdo); -impressa. veiculos

impressos.

Paginar: executar o diagrama. Reunir e dispor, conforme o projeto grafico, elementos

como texto, ilustragdes, brancos, fotos, titulos etc.
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Pica: unidade do sistema grafico anglo-americano correspondente a 4,218 mm.

Panordmica: movimento giratdrio da cdmara sobre seu eixo, horizontal ou verticalmente,

com lentidao.

Plano: unidade dramatica de filme ou produgdo em teipe. Angulagdo de camara: Grande
Plano Geral ou Extreme Long Shot; Plano Geral ou Long Shot; Plano Médio ou Medium
Shot; Plano Americano ou Medium Close Shot; Primeiro Plano, Close Shot ou Close Up;

Primeirissimo Plano ou Big Close.

Plano-seqiiéncia: plano longo, que abrange toda a seqiiéncia.

Pontuacdo: marcacido de paradas ou transi¢des no desenrolar nas imagens: corte, fade, fu-
sdo etc.
Profundidade de campo: faixa de nitidez além e aquém do objeto focalizado. Aumenta na

razao inversa da abertura do diafragma.

Profundidade, efeito de: destaque do cenario com o uso de back light, luz situada por detras
do objeto focalizado.
Redacgdo: conjunto de pessoas que redigem regularmente determinado periddico. Lugar

onde eles trabalham. Maneira pela qual um pensamento esté redigido.

Redator: aquele que redige. Legalmente, o jornalista que produz textos informativos, edito-
riais, cronicas ou comentarios. A designagao compreende desde o redator do copy desk até
o cronista, o comentarista e o editorialista.

Redondo: tipo comum de letra em forma de circulo, por oposi¢do ao negrito, de hastes
grossas, € ao grifo ou italico, que se inclina para a direita.

Referente: aquilo a que o signo lingiiistico se refere. Objeto de que se tem um conceito.
Reporter: jornalista que apura e redige informacgdes., - cinematogrdfico: cinegrafista ou
operador de camera eletronica que trabalha em equipes de jornalismo e obedece a critérios
especificos para selecdo e enquadramento de imagens; - fotogrdfico: jornalista que docu-

menta aconteci- mentos através de fotografias.

Retranca: marcacao de originais para recuperacdo em memoria eletronica; antetitulo breve
que identifica o assunto de que trata uma pagina (cartola).
Revisdo: leitura atenta do texto composto, buscando erros de sintaxe, morfologia, pontua-

cdo, composicdo etc. Nos sistemas ndo inteiramente computadorizados, pressupde o con-
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fronto de provas com o original. Os erros sdo indicados através de simbolos convencionais;

- de originais: revisao prévia dos originais antes da composigao.

Revista: publicagdo periddica, em formato menor do que o do jornal, grampeada em canoa
ou com lombada. Compreende magazines, ou publicagdes de variedades, e reviews (jour-
nals), ou publicagdes técnicas, semitécnicas e cientificas, impressas ou disponiveis na Inter-

net..

Sangrar: fazer com que a mancha grafica ultrapasse a margem superior, inferior ou lateral
da pagina.

Sec¢do: parte de uma publicacdo ou programa, geralmente organizada segundo o tema. Parte
da redagdo de um veiculo.

Semiologia: ciéncia geral dos signos, em que a lingiiistica ocupa papel privilegiado mas nao
exclusivo. Estudo das linguagens de sons, cores, gestos, formas, objetos, vestuarios etc. O
conceito provém de Saussure. Os americanos, a partir de outro autor, Pierce, propdem dis-
ciplina similar, a Semidtica.

Serifa: acabamento nas extremidades das hastes das letras. Telecine: aparelho que converte
a imagem oOtica (filme, slide) em gravagdo magnética. Travelling: deslocamento da camara
para acompanhar o objeto ou captar detalhes de um painel, uma paisagem. Pode ser feita

sobre tripés moéveis (dolly, grua) ou no ombro.

Varredura: percurso do feixe eletronico na tela do cines- copio, equivalente a meio quadro.

Em inglés, scanning.
Versal: maitscula, caixa-alta.

Versalete: tipo com formato maitsculo e tamanho da letra mintiscula do mesmo corpo.
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miolégico e dados historicos sobre a evolugao do projeto grafico no jornalismo bra-

sileiro.
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Textos jornalisticos
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inicia na producao de textos.

HOHENBERG, John. Manual de jornalismo. Rio de Janeiro, Fundo de Cultura,
s.d. Manual cléssico, contém, na edi¢do do Fundo de Cultura, em anexo, os style-

books pioneiros do Diario Carioca € da Tribuna da Imprensa.

LAGE, Nilson. Ideologia e técnica da noticia. Petropolis, Vozes, 1979. O livro tra-
ta ndo so da estrutura da noticia como da linguagem e de suas implicagdes ideold-

gicas.

. Teoria e técnica do texto jornalistico. Rio de Janeiro, Elzevier,
2005. Um estudo do texto jornalistico a partir de uma abordagem cognitiva, com

€nfase os aspectos semanticos e pragmaticos.
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